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Resumen

El problema planteado en este proyecto es la saturacion visual en las calles y avenidas de la ciudad,
debido a la aglomeracion de anuncios publicitarios desordenados y en su mayor parte colocados sin
planeacién alguna. Por otra parte el desgaste de las estructuras y la falta de mantenimiento de las
mismas provoca ademas una imagen de deterioro urbano y en ocasiones algunos accidentes. La
necesidad del abordaje de estas situaciones es regularlas para incidir en una imagen armonica de la
zona de estudio.

La utilidad de la propuesta es lograr una alteracion en la intervencion publicitaria que aportara
mejores soluciones en la calidad del paisaje citadino de la comunidad. Es evidente que trabajar en el
disefio urbano como instrumento transformador, facilitara la tarea: reconstruir el entorno visual como
representacion y posibilidad de experiencia, asi como establecer nuevas estrategias para implementar.

Como objetivo primordial se pretende mejorar la forma en que se percibe la zona seleccionada y
armonizar la incorporacién de publicidad exterior con el paisaje urbano. Al mismo tiempo se estudiara
el contexto historico y el paisaje publicitario actual del sector, para proponer la optimizacién de la
composicién grafica de la publicidad, para determinar su eficiencia y armonia con el entorno.

Con el fin de fundamentar el tema, se eligieron las perspectivas de cuatro autores célebres por sus
contribuciones a la disciplina de planeamiento urbanistico y diseio urbano, asi como del paiseje
urbano y publcidad, haciendo énfasis en la interaccion entre el espacio fisico y su uso. Estas vertientes
tedricas confluyen y enriquecen el fin del presente estudio.
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Introduccién

El tema de la presente investigacion se refiere a la contaminacion visual que ha afectado la imagen
urbana por el uso inadecuado de la publicidad exterior. Esto lleva necesariamente a una investigacion
detallada del paisaje natural con sus rasgos geograficos, las caracteristicas de la poblacion rural y
urbana que habita la zona, el fendmeno urbano en si mismo y la interaccion de estos elementos que
conforman el contexto.

La importancia de estudiar estos temas en particular radica en la mejora de la forma en que se percibe
una ciudad, armonizando la incorporacion de publicidad exterior con el paisaje urbano. La publicidad:
sus colores, tipografias, mensajes, formas, constituyen parte de la vivencia directa que el hombre tiene
con su entorno en el proceso de construccion del paisaje urbano y coémo éste se manifiesta.

La motivacién principal que impulsa el planteamiento fué notar que la publicidad espectacular, lejos de
cubrir sus objetivos, se viene convirtiendo en obstruccion visual que no aporta la imagen urbana. Los
recorridos que implican los traslados de un lugar a otro dentro de la ciudad resultan obstaculizados por
las grandes estructuras metalicas, en muchos casos, con publicidad caduca o abandonada.

El plan tiene también como movil implementar una propuesta acorde al contexto del paisaje urbano
para mitigar la contaminacién visual. Por otra parte el acelerado desarrollo de la inversion inmobiliaria
del area de estudio y la apertura de accesos viales, ha modificado la forma de habitar y trasladarse; los
nuevos habitantes tienen un estilo de vida diferente que es necesario conciliar con los de la poblacién
originaria.

El paisaje urbano, entre sus multiples papeles, da forma visual a la ciudad y constituye un aspecto
de diseno. Ocuparse de la forma visual sera de importancia para ofrecer una intervencion al espacio
publico considerando al paisaje y las personas como el centro del proceso, colocando al disefio a su
servicio y creando ciudades visualmente mas atractivas.

Es de interés primordial de la propuesta reconciliar los aspectos de la imagen de la ciudad, el paisaje
y su arquitectura con el habitante, su protagonista principal. Sera tarea primordial alterar el entorno
publicitario para convertirlo en parte de un espacio visual agradable, menos intrusivo y para el disfrute
del ambiente. El disefo publicitario constituira el instrumento conducente al respeto racional de la
transformacion de la urbe, sin olvidar en momento alguno al ser humano y sus necesidades.
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Planteamiento

Los factores que interactuan en la contaminacion visual de las ciudades son elementos que deberian forman
un engranaje armonico: el paisaje, las condiciones arquitectonicas, el contexto urbano y la grafica publicitaria.
Para su analsis se hacen las siguientes reflexiones.

El paisaje es todo aquello que puede apreciarse desde un sitio determinado, es todo estimulo que ingresa en
el campo visual. Cuenta con la presencia de un sujeto observador y de un objeto observado. El paisaje esta
formado por las caracteristicas naturales del entorno y por la influencia humana: construcciones, vegetacion,
orografia, relieves, entre otros y actualmente contaminacion.

El paisaje es un territorio natural y cultural que abarca un espacio donde la influencia del hombre viene
impactando de manera tangible: construccion de caminos, edificaciones, infraestructura comercial, etc;
introduciendo a la vez tendencias, creencias, cultura, caracteristicas poblacionales, etc; y le otorga un valor
agregado a la region.

Las condiciones arquitectonicas deben responder a tres cuestiones: funcionalidad, seguridad y estética del
espacio para formar parte de un paisaje urbano armoénico. Se ha demostrado que el disefio de los espacios
arquitectonicos es un factor indispensable para hacer mas atractivo un lugar en particular. Asi pues, un nuevo
nivel de conocimiento sobre el espacio construido hace posible disefiar paisajes urbanos.

El contexto urbano como ambiente externo que rodea a la obra arquitectonica, crea o remodela, esta originado
por la cultura y la naturaleza circundante. Afecta directamente intereses politicos, histéricos, sociales,
geograficos, psicologicos, ambientales y demas. Por esta razén un estudio previo debe ser determinante
para acotar las condiciones en que se realizaran las alteraciones.

La grafica publicitaria es la composicion equilibrada de elementos en un espacio: el color, la tipografia, las
formas e imagenes, asi como sus tamarios, conforman un mensaje para vender o promocionar un producto
o servcio. Su poder integrador sera utilizado para armonizar los aspectos mencionados. Esta herramienta
también aporta soluciones de comunicacion que mejoraran la calidad del paisaje urbano y la eficacia en la
inversion publicitaria de las marcas.

La contaminacion visual ha afectado la imagen urbana por el uso inadecuado de la publicidad exterior. Esto
lleva necesariamente a un reeplanteamiento de la conformacion de la publicidad grafica en donde el contexto
que interveniene es alterado modificando el paisaje natural urbano. Con frecuencia esta clase de publicidad
no toma en cuenta las caracteristicas de la zona y tampoco su identidad. Afecta directamente la imagen y la
interaccion de sus elementos, aparece saturada lo que provoca desorden y falta de continuidad visual para
conformar un paisaje urbano armoénico y agradable.

La importancia de estudiar estos temas en particular radica en la mejora de la forma en que se puede mostrar
la imagen de la ciudad, incorporando la publicidad exterior al paisaje cultural y su contexto, constituyendo
parte de la vivencia directa que el hombre tiene con su entorno y el paisaje urbano que lo rodea.

La publicidad espectacular, lejos de cubrir sus objetivos se ha convertido en una obstruccion visual que no
aporta componentes creativos a la imagen urbana. Las intervenciones que se encuentran en los traslados de
una parte a otra dentro de la ciudad resultan focos visuales negativos, en algunos casos con publicidad caduca,
fuera de contexto e incluso abandonada. El paisaje percibido en la zona esta intervenido por elementos que
disocian la atencion en lugar de enfocarla.
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Justificacion

Esta propuesta considera importante la contaminacién visual como un tema pendiente en la agenda
medioambiental de las ciudades. Dicha problematica requiere de soluciones innovadoras que
respondan a los diversos contextos.

La informacion obtenida y el formato experimental en que es abordado el trabajo, seran utiles para
desarrollar nuevas estrategias y contribuir a la mejora de la imagen de espacios urbanos. Su valor
esencial radica en producir la mitigacion del impacto visual en la imagen citadina, a partir de una
publicidad bien tramada y a favor del contexto urbano actual.

La situacion es pertinente dada la sensacion de saturacion publicitaria en el paisaje y la falta de
correspondencia con el contexto social. El vinculo debera trabajarse con cuidado y periédicamente
para modificar la percepcion de caducidad, descuido, atemporalidad que acualmente prevalece en la
opinién del ciudadano respecto a los anuncios espectaculares en la urbe.

Algunos aportes son presentar recomendaciones, elaborar contenidos publicitarios e ideas para la
alteracion del paisaje urbano que favorezca su imagen. Considerando que como subsistema integrante
del paisaje urbano, Los soportes de publicidad exterior conviven con el resto de elementos que
conforman el paisaje y son considerados como subsistema; participaran también en la creacion de
una determinada imagen de la ciudad.

Este esquema plantea una revision sobre publicidad exterior como fendmeno, con la finalidad de
aportar soluciones innovadoras en la calidad del paisaje urbano. Los nuevos formatos publicitarios
han cambiado al ritmo de la tecnologia, existe una proyeccion muy acelerada en los medios digitales,
pero esto no se percibe asi en la publicidad exterior. Al matizar mensajes publicitarios se obtendra un
beneficio que consiste en representar ideas estéticas, sociales, culturales y estilos de vida; asi mismo
la colocacion acertada en el medio circundante, resultara en la apreciacion de la ciudad.

El estudio y disefio de la composicion grafica de los fomatos publicitarios, propondra tomar en cuenta
los rasgos expresivos del lugar y los procesos de interaccion entre la publicidad y el sujeto. La ciudad
se transforma con la incorporacion de la publicidad y sus manifestaciones, e influye sobre las formas
de percepcidn y apropiacion de los ciudadanos del lugar que habitan.
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Objetivo SMART

Un objetivo SMART es especifico, medible, alcazable, realista y en
tiempo, el que se propone como recurso practico es:

Mejorar la forma en que se percibe el paisaje publictario en una

ciudad armonizando su incorporacion con el paisaje urbano en el
mediano plazo.

Objetivos particulares

Contrastar el contexto del paisaje cultural y natural con el paisaje
urbano actual de la zona para la mejora de imagen urbana.

Proponer estrategias de intervencion publictaria en
base a resultados de analisis.

Analizar la composicion grafica de la publicidad, para determinar su
funcion y eficiencia.

Conformar un sendero visual arménico e integrador que mitigue la
saturacion visual.
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Estrategia metodologica

El orden establecido para estructurar metodolégicamente este proyecto de disefio

actua como una guia para el desarrollo creativo y se relaciona con procesos intuitivos.

Su utilidad en el proceso de disefio, se fundamenta en el empleo de métodos complementarios. Tiene
caracteristicas integrales en la evolucién del disefo y posee un nivel incluyente de métodos especificos
para cada etapa de su desarrollo. Se constituye en la direccion a seguir para organizar y reflexionar.
Determina la secuencia de las acciones (cuando), el contenido (qué), y los procedimientos especificos
(como). Es decir, esta metodologia abarca: la estrategia, el proceso, el método.

Diagrama 1. Metologia seis puntos. Elaboracién propia.

Alcance del método

En base a los conceptos examinados en el marco teérico y al fendmeno de la percepcion de la imagen
del paisaje urbano y publicitario, esta metodologia sera aplicada y tomada en cuenta de manera
continua y desde diversas perspectivas para explorar y clasificar el contenido de las imagenes de la
ciudad que son referibles a las formas fisicas. Los indicadores que seran la pauta de la estrategia de
disefio, se conoceran al aplicar el método. Entre ellos el estudio de las condiciones arquitectonicas
de la zona, el analisis y creacion de cartografias, la evaluacion de las estructuras publicitarias y su
contenido grafico, son aspectos a tomarse en cuenta. Se evaluara la existencia de sendas, bordes,
barrios, nodos e hitos. Asi mismo sera util para el disefio de encuestas y material digital para muestra.
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Diagrama 2. Marco conceptual. Elaboracion propia.



Marco conceptual

Para el desarrollo de esta tesis se sustraen conceptos, argumentos e ideas y fracciones de modelos
tedricos que se examinan y desenvuelven en relacion con el tema de estudio. Estos describen las
caracteristicas y explican procesos asociados al tema de estudio. EI marco conceptual tiene un
proposito fundamental: revisar las nociones de intervencion publicitaria, su alteracién y el paisaje
urbano, constituye una interrelacion que acota la linea de pensamiento y enfoque. También funcionara
para reconocer y describir el estado del arte y proponer una mirada relevante.

Ver Diagrama 2 (pag 23).

La intervencion es la accion o efecto de modifcar o dirigir los asuntos que corresponden a otra persona
o entidad; es también una accion programada y justificada que se realiza sobre un colectivo o persona,
trabajando en diversos sectores con el fin de mejorar su situacion generando un cambio. Nicolas-Le
Strat (1996)

La publicidad es una forma de comunicaciéon que intenta incrementar el consumo de un producto o
servicio, insertar una nueva marca dentro de un mercado especifico, mejorar la imagen de la misma
0 reposicionar un producto o marca en la mente de un consumidor. La publicidad utiliza distintos
medios como vehiculos para llegar al individuo. Esto se obtiene mediante campanias publicitarias que
se difunden en los medios de difusién siguiendo un plan de comunicacion preestablecido.

Philip Kotler (2016) define publicidad como “una comunicacioén no personal y onerosa de promocion
de ideas, bienes o servicios, que lleva a cabo un patrocinador identificado. Es una forma pagada de
comunicacion impersonal que se transmite a los consumidores a través de medios masivos como
television, radio, periddicos, revistas, correo directo, vehiculos de transportacion masiva, redes sociales
y exhibidores exteriores”.

Segun la American Marketing Asociation (1979), la publicidad consiste en: “... la colocacién de avisos y
mensajes persuasivos, en tiempo o espacio comprado en cualesquiera de los medios de comunicacion
porempresas lucrativas, organizaciones no lucrativas, agencias del estado y los individuos que intentan
informar y/o persuadir a los miembros de un mercado meta en particular o a audiencias acerca de sus
productos, servicios, organizaciones o ideas”.

La investigacion, el analisis y estudio de numerosas disciplinas, como la psicologia, la sociologia,
la antropologia, la estadistica y la economia, podran, desde el punto de vista del emisor, desarrollar
un mensaje adecuado para un publico segmentado. Esta porcidon de personas, que se encuentra
detalladamente delimitada, se conoce como publico objetivo o target.

Philip Kotler (2016) describe que: “La intervencion publiciaria es una técnica que busca comunicar
un mensaje de forma creativa y de alto impacto, en un espacio real que permita la interaccién con
el publico objetivo”... “generar una mayor recordacion de marca, una experiencia favorable para el
consumidor, provoca cambios de actitud del publico objetivo y de la sociedad en general”.

Silos objetivos esenciales de la publicidad son: informar, persuadir y recordar, la intervencion publicitaria
constituye la modificacion de un espacio publico delimitado, al que se tiene acceso directo, para lograr
un fin. Es una accion que promueve un cambio de actitud social, busca causar impacto e interactuar
con el publico. Su caracter es temporal, nunca definitivo: transitorio. La intervenciéon publicitaria es
eficaz en si misma, por estar bien concebida y realizada de acuerdo con parametros inherentes a sus
objetivos. Se acerca mucho a la realidad decir que una parte de ella funciona en algin momento, en
algunas circunstancias y sobre algunas personas.
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Una alteracion es la modificacion o cambio de caracteristicas, la apariencia, el orden, la esencia o
la forma de una cosa. Alterar es también cambiar el estado en que se encuentra algo, variar alguna
de sus partes, su aspecto, su disposicion. Evolucionar es ademas alterar lo que se utiliza en varios
contextos; los hechos y los pensamientos no son inmutables, existen transformaciones de horarios,
de planes, de ideas. Una alteracion supone que las nhormas cambien, para adecuarse a los progresos
culturales, los que también por su parte sufren alteraciones, a veces positivas y otras no.

(Real Academia Espanola (RAE), Wikipedia, WordReference)

La percepcion es la forma en la que el cerebro detecta las sensaciones que recibe a través de los
sentidos para formar una impresién consciente de la realidad fisica de su entorno. Es el conjunto de
procesos mentales mediante el cual una persona selecciona, organiza e interpreta la informacion
proveniente de estimulos, pensamientos y sentimientos, a partir de su experiencia previa, de manera
l6gica o significativa. (Real Academia Espanola (RAE), Wikipedia, WordReference)

Ulric Gustav Neisser (1928-2012) afirma que: “la percepcion puede definirse como el conjunto de
procesos y actividades relacionados con la estimulacion que alcanza a los sentidos, mediante los
cuales obtenemos informacioén respecto a nuestro habitat, las acciones que efectuamos en él y
nuestros propios estados internos... la percepcion es la imagen mental que se forma con ayuda de la
experiencia y necesidades. Es resultado de un proceso de seleccion, interpretacion y correccion de
sensaciones...”.

Por lo tanto la alteracion de la percepcion toma valor dentro del contexto en el que se establece la
relacion entre el receptory el estimulo. El uso de aspectos como la proximidad, semejanza, continuidad,
constancia, figura-fondo, hace que esta nocién se conforme y sea advertida con mayor intensidad y
rapidez. Los estimulos se perciben de una forma atenuada, de ninguna manera se construyen como
un fendmeno ilusorio. Los estimulos seleccionados para estos fines no producen sensaciones irreales,
fantasias, visiones, engafnos.

Es una modificacién que interviene el orden e interpretacion de la informacién que se percibe de forma
sensorial. Es un estimulo transformado a favor de la mejora del ambiente contextual que se experimenta.
Es inmediatamente observable, ocurre sin la mediatizacion del pensamiento o la interpretacion. Es
susceptible de ser detectado en un instante, en un momento y en una circunstancia especifica. Es el
impulso que se manifiesta en términos de experiencia y su relacion con otros estimulos.

Se considera que un paisaje es una extension de terreno vista desde un lugar determinado y considerado
como espectaculo. Es el conjunto que forman todas las cosas que se alcanzan a ver desde cierto lugar
y que crean una unidad visual, particularmente el campo y la naturaleza, cuando se observan con una
actitud contemplativa.(@Definicion.de)

Los paisajes son resultado de la observacion de un territorio significado. Para que exista un paisaje se
requiere su concepcion como forma, pero también como una metafora y como un sistema de signos
y simbolos. Para el poeta Juan Eduardo Cirlot (1970), el paisaje pertenece al mundo simbdlico si el
territorio se convierte en un panorama, como resultado de una contemplacion sensible, que produce el
vinculo emocional con una construccién significativa.
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Rem Koolhaas (2017), define lo urbano como lo perteneciente o relativo a la ciudad o relacionado con
ella. Se denomina urbano a toda aquella circunstancia que se relaciona con las urbes y ciudades, el
término puede emplearse por lo tanto a muchos contextos siempre y cuando aludan a una cualidad
especifica de la ciudad. Lo urbano existe como tal desde el nacimiento de las ciudades, esto es, desde
la aparicion de aglomeraciones de personas en las que existe una profunda complejidad social y
economica. Estas condiciones suelen encontrarse desde etapas tempranas de la existencia humana,
circunstancia reflejada en inumerables contextos histéricos. Lo urbano se refiere a caracteristicas que
hacen alusion a formaciones humanas. En efecto, una vez que crecen y aumentan en complejidad se
require comenzar a armar una red de servicios que solucionen los problemas a sucitarse. Asi mismo lo
urbano presenta un gran espectro de circunstancias que se vinculan con el surgimiento y sostenimiento
de una ciudad especifica.

En “El paisaje urbano” de Gordon Cullen (1981) el autor sugiere que este surge de la combinacién
de fendmenos ambientales y humanos, que coexisten en una zona particular de la superficie terrestre.
Es un espacio que se modifica de manera constante con el paso del tiempo, tanto por su crecimiento y
desarrollo como por su deterioro. Consiste en una zona urbanizada que se forma por las ventajas que
ofrecen la geomorfologia y las condiciones del lugar para fomentar el desarrollo humano: la cercania 'y
el facil acceso a montanas, rios, mares, el tipo de suelo, la estratificacion rocosa, el tipo de clima, etc.

Alo largo de la historia, el ser humano ha buscado el dominio sobre la naturaleza. Esa actitud juega un
papel fundamental en la interaccion del hombre con su entorno. El paisaje es la manifestacioén concreta
del espacio observable. En el caso del paisaje urbano se identifica por dos factores principales:

* Factores objetivos. Son los elementos concretos naturales o creados por el ser humano que presenta
una ciudad y que la diferencia de otras.

* Factores subjetivos. Constituyen la imagen mental o concepcion de ciudad que tienen los habitantes,
su comportamiento y su forma de pensar, que dan origen a la idiosincrasia de la poblacién.

Esos dos grupos de factores se interrelacionan de manera inseparable para conformar el paisaje
urbano.

Las principales caracteristicas del paisaje urbano son:

* La densidad de la poblacion

* El crecimiento de la poblacion

* La infraestructura

* La actividad humana

* La geografia de la zona

En base a los conceptos anteriormente descritos se concluye que una intervencion publcitaria es un
medio innovador para la alteracion del paisaje urbano y de unaimagen mas adaptada a las necesidades
reales de la vida actual.

Las vertientes tedricas que se describen continuacién integran en diferentes niveles la linea de
pensamiento y metodologia. Se formulé un enfoque con indicadores e indicios para la creacion de
estrategias e implementacién general del proyecto. Las interrelaciones tedricas no evidentes, se
complementan de forma significativa y se convierten en una proyeccion alternativa de intervencion
del pasiaje urbano. Esta acotacién es el fundamento para los procesos de disefo y sus aplicaciones
especificas.

En 1925 Carl O. Sauer escribio el articulo, “La Morfologia del Paisaje”, desarrolla una metodologia
para explicar como los paisajes culturales son creados a partir de formas superpuestas al paisaje
natural. La geografia y contextos también son factores que determinan lo que se percibe. No sélo en
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lo relativo a la morfologia fisica, sino ademas en cuanto a la expresion cultural del paisaje.

Los objetos que existen juntos en el paisaje estan en interrelacion. Afirma que ellos constituyen una
realidad de conjunto que no es expresada por una consideraciéon de sus partes constitutivas por
separado; que el area posee forma, estructura y funcion, y por tanto posicion en un sistema y que esta
sujeta a desarrollo, cambio y culminacion. Sauer sefala que las relaciones de forma de los elementos
dentro del paisaje se basan en “conocimiento de la situacion existente” y hay un intento de sintetizar
los elementos de forma y fondo. El contenido del paisaje es la totalidad de sus constituyentes visibles.
La identidad del paisaje es determinada ante todo por el caracter de la forma. El valor del habitat es
tomado como una base para la determinacion del contenido

Sauer esta interesado en aquella parte de la escena areal que nos concierne como seres humanos
porque somos parte de ella, vivimos con ella, estamos limitados por ella y la modificamos. De este
modo, se seleccionan aquellas cualidades del paisaje en particular, las que son o podrian ser de
utilidad para nosotros. Las cualidades fisicas del paisaje, por tanto, son aquellas que tienen valor de
habitat actual o potencial.

La geografia esta basada en la realidad de la unién de los elementos fisicos y culturales del paisaje.
El contenido del paisaje se encuentra por tanto en las cualidades fisicas del area que son significantes
para el hombre y en las formas en que usa la superficie, en hechos de sustento fisico y hechos de
cultura humana.

En sentido estricto, Carl O. Sauer se ocupa unicamente del caracter del relieve, esto es, con expresiones
de inclinacion y de exposicién en su relacion con otras formas constitutivas del paisaje. El perfil de las
montafas, las formas de las nubes y la transparencia de la atmésfera componen la impresion general.

Bajo la influencia de una determinada cultura, cambiante a lo largo del tiempo, el paisaje se ve sujeto a
desarrollo, atraviesa por fases, y alcanza sus ciclos. Con la introduccion de una cultura diferente —esto
es, proveniente de fuera— se establece un rejuvenecimiento del paisaje cultural, o un nuevo paisaje
cultural es sobreimpuesto a los remanentes de otro anterior.

La idea del paisaje va en torno a términos de sus relaciones en el tiempo y en el espacio. Se encuentra
en un continuo proceso de desarrollo, o de disolucion y reemplazo. Es en este sentido que una
verdadera apreciacion de valores, las modificaciones del area debidas al hombre y su apropiacién
para sus usos, tiene una importancia dominante.

Actualmente, el paisaje cultural esta siendo sujeto a cambios tanto por el desarrollo de una cultura
como por un reemplazo de culturas. La linea de datacion a partir de la cual se mide cada cambio es la
condicién natural del paisaje. La division de formas en naturales y culturales determina la importancia
areal y el caracter de la actividad del hombre. Se tiene esta responsabilidad importante de ocuparnos
de la diferenciacion de la escena areal por la causa de nuestra accion.

Este es el significado de la adaptacion, a través de la cual, ayudado por las sugerencias que el hombre
ha derivado de la naturaleza, quiza por un proceso imitativo, en gran medida inconsciente, obtenemos
el sentimiento de armonia entre la habitacion humana y el paisaje. Pero estos, también, son derivados
de la mente del hombre, no imposiciones de la naturaleza, y constituyen por tanto expresion cultural.
Este contacto del hombre con su hogar cambiante, tal como se expresa a través del paisaje cultural,
es el campo de trabajo para el hombre y su transformacion.
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En “La morfologia de la ciudades”, el autor sugiere que el espacio geografico surge de la interrelacion
hombre- naturaleza, el cual al unisono es contenido y continente. Situacién que le otorga una
multidimensionalidad. Al fendmeno que plasme esta interrelacion, su respuesta natural sera la ciudad.
Como bien senala el autor, la ciudad es la “forma mas excelsa del paisaje cultural”...las formas... son
inseparables de las funciones actuales o pasadas y se trata de aprehender estas formas a diversas
escalas: La del peatdn, la del automovilista, la del arquitecto,...la geografia es una sintesis de relaciones
espaciales; los paisajes resultan de la combinacion de factores multiples y las formas tienen aspectos
concretos, sensibles, diferentes a cada latitud creando espacios abstractos que pueden estudiarse.

El paisaje urbano constituye una herencia cultural de gran valor. Es importante para la identidad
de los ciudadanos que viven crecientemente en las ciudades y que experimentan grandes cambios
continuados. En los anos 1960 se cuestiond dicha concepcion y se presentaron alternativas
neopositivistas y cuantitativas que fueron limitadas y pronto quedaron rebasadas por nuevos enfoques
que ponian énfasis en la produccion social de las formas urbanas. Surgié la necesidad de analisis mas
rigurosos de la relacién entre las formas en el paisaje y los individuos responsables de producirlo.

Considera también investigaciones sobre el paisaje rural parcelario; en este proyecto se presta gran
atencion al mismo, por su presencia constante en el recorrido, sin embargo en este caso las formas de
poblamiento no son rurales. El territorio motivp de estudio ha sido invadido y el hombre ha superpuesto
y transformado el paisaje natural, en paisaje cultural.paisaje cultural.

El examen de Marshall McLuhan sobre “Los medios y su implicacion para el futuro” publicado
en 1964, examina como el lenguaje, la tecnologia y el habla configuran el comportamiento humano;
demostré una comprension precisa de los medios de comunicacion emergentes y su potencial.

Mac Luhan concluye, en “El medio es el mensaje” que es necesario comprender en donde esta el
hombre y hacer anticipaciones légicas sobre cdmo la innovacion va a alterar el estado del observador.
La innovacion no cambia como resultado sus acciones, la innovacion impulsa las acciones del hombre
y por lo tanto en si mismo es el catalizador del cambio.

Conocido como el padre de la publicidad, en “Ogilvy on Advertisement” en 1983, descifré lo que
aprendié sobre publicidad impresa y da consistencia de las reacciones del consumidor a diferentes tipos
de titulares, llustracion, disefio y copia, afo tras afo, pais tras pais. Las observaciones para comparar
y validar estos resultados se observan en el desarrollo de sus proyectos. Algunas observaciones del
autor son:

Los titulares que contienen noticias son infalibles. La noticia puede ser el anuncio de un nuevo producto,
una mejora en un producto antiguo o un nueva forma de utilizar un producto antiguo. En promedio,
los anuncios con noticias son recordados en un 22 por ciento mas en personas que los anuncios sin
noticias. El autor aconseja que se incluya la marca en el titular. Si no, el 80 por ciento de los lectores no
sabran qué producto se publicita. También informa que: los titulares con mas de diez palabras tienen
menos lectores que titulares cortos.

Algunos redactores crean titulares dificiles: doble sentido, juegos de palabras, etc. Habra que tener
cuidado ya que la lectura de un espectacular tiene que competir con otros cuantos que existen en la
zona. Los lectores viajan rapido a través de de las avenidas asi que un titular debe telegrafiar lo que
se quiere decir. Algunos titulares son “ciegos” y estan en un 20 por ciento por debajo del promedio en
recordar.
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Lynch en “The Image of the City”, enfocd sus investigaciones en la experiencia del usuario comun
en el espacio y lugar. Estaba fascinado con la ciudad construida, la experiencia de la ciudad y la
interaccién entre el espacio fisico y su uso. Se concentraba en la calidad experimental del lugar, con
el rol del sentido en el diseno. Ademas, enfatizé que el disefio no sélo es la ubicacién de lo construido,
sino también el estudio de los valores y los derechos humanos.

Tal como una obra arquitectonica, tambien la ciudad es una construccidn en el espacio. El disefio
urbano es un arte temporal. En diferentes ocasiones y para distintas personas, las secuencias se
invierten, se interrumpen, son abandonadas, atravesadas. A la ciudad se la ve con diferentes luces y
en todo tipo de tiempo. En cada instante hay mas de lo que la vista puede ver, mas de lo que el oido
puede oir. Nada se experimenta en si mismo, sino siempre en relacion con sus contornos, con las
secuencias de acontecimientos que llevan a ella, con el recuerdo de experiencias anteriores. Todo
ciudadano tiene largos vinculos con una u otra parte de su ciudad y su imagen esta embebida de
recuerdos y significados.

Los elementos méviles de una ciudad, en especial las personas y sus actividades, son tan importantes
como las partes fijas. El autor tambien hace especial hincapié en lo siguiente: No somos tan sélo
espectadores de este espectaculo, sino que también somos parte de él, compartimos el escenario con
los demas participantes. Muy a menudo, dice el autor, nuestra percepcion de la ciudad no es continua
sino, mas bien, parcial, fragmentaria, mezclada con otras preocupaciones.

Casi todos los sentidos estan en accién y la imagen es la combinacién de todos ellos. La ciudad no es
un objeto que perciben millones de personas de clases y caracteres diferentes, sino que es también el
producto de muchos constructores que constantemente modifican su estructura.

Si bien las lineas generales pueden mantenerse estables durante cierto tiempo, los detalles cambian
constantemente. Solamente se puede efectuar un control parcial sobre su crecimiento y su forma. No
hay un resultado definitivo, sino una sucesion ininterrumpida de fases.

Un medio urbano bello y deleitable es una rareza, algunos dirian incluso, es un imposible. No ha de
asombrar, pues, que los habitantes de una ciudad tengan poca nocién de lo que pueda significar vivir
en un medio ambiente asi. Tienen bastante claridad en lo tocante a la fealdad del mundo en que viven
y de viva voz se expresan en cuanto a la suciedad, el humo, el calor, la congestion, el caos y aun la
monotonia que hay en todo ello. Pero casi no tienen conciencia del valor potencial de un contorno
armonioso, de un mundo que pueden haber entrevisto fugazmente y tener clara nocién de lo que
puede representar un escenario como deleite.
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Estado del arte

La linea de pensamiento y los campos de indagacién que se definen el estado del arte son:

1. Creatividad, arte, publicidad, inclusion de estudios urbanos y uso innovador de las estructuras de
mobiliario urbano.

2. Avance técnologico, plataformas digitales, originalidad en contenidos y montaje de las
instalaciones.

3. Campanas publicitarias alternativas y dinamicas con estimulos sensoriales e interactivos.

4. Intervenciones al aire libre y con participacion social.

La revision e interpretacion de lo existente en relacion a las intervenciones publicitarias y alteraciones
del paisaje urbano, como antecedentes, definen el enfoque del proyecto. El acercamiento al estado del
arte por medio de tablas objetivas y claras proporciona informacién inmediata. Es un estudio cronolégico
y esquematizado de aportes recientes. El estudio comparativo de los casos seleccionados permitio
una nutrida comprensiéon sobre el tema, para enriquecer la perspectiva conceptual. La atencién se
concentro en los siguientes diez y ocho casos; después de su analisis se concluye que:

* Existen evidencias investigativas suficientes sobre el impacto positivo de la publicidad en el animo de
los habitantes y la imagen de una comunidad.

* Las intervenciones formalizan los procesos publicitarios, los temas y los contextos.

* Los contenidos provocan en la sociedad modificaciones en diferentes niveles: cognitivo, emocional,
social, a través del humor, el sarcasmo, el terror, entre otros.

« El arte grafico publicitario es el actor principal y se exhibe en diferentes formatos.

* Las ciudades y sus espacios pueden conformar un momento real, ideal 6 imaginario en donde toman
lugar las instalaciones con un buen mensaje e imagen acertada.

* Se observa que existe una tendencia al mejoramiento de la imagen de las ciudades y del bienestar
por medio de la publicidad y sus intervenciones.
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https://miraloqueveo.wordpress.com
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Fotos: www.boamistura.com/#/home
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Fotos: https://repository.upb.edu.co/bitstream/
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Fotos: https://elpais.com/tecnologia/2014/11/03/
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Fotos: Brandlism
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Fotos: www.marketingdirecto.com/

Fotos: https://www.womensaid.org.uk/what-we-do/blind-eye/
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Fotos: https://100architects.com/project/huellas-artes/
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Fotos: https://es.euronews.com/
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Fotos: https://eprints.ucm.es/id/eprint/38065/1/T37353.pdf
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Fotos: http://amarillopublico.com/index.html



Fotos: https://www.efe.com/efe/america/cronicas/paneles-publicitar- Fotos: https://www.jcdecauxlatam.com/
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Fotos: https://www.instagram.com/ich.bin.kong/

Fotos: https://www.iluminet.com/urbanismo-luz-eild-ilumina-
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https://weglimpse.co/projects/c-a-t-s/

Fotos: https://www.24horas.cl/nacional/la-polemica-en
-torno-al-historico-letrero-de-valdivieso-en-parque-
bustamante-2306052
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https://www.bravopublicidad.es/2018/09/coca-cola-y-times-square-una-histortia/
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Descripcion del sitio

Eotado de Mlechoasin

Mapa 1. Ubicaciéon Morelia. Implan

El sitio de estudio se encuentra en la ciudad de Morelia, en el municipio del mismo nombre. La ciudad
esta situada en el centro-occidente de México, en el Valle de Guayangareo formado por un repliegue
del Eje Neovolcanico Transversal, a una altitud de 1920 m.s.n.m.y es capital del estado de Michoacan
de Ocampo.

Morelia colinda en la parte norte con los municipios de Tarimbaro, Chucandiro y Huaniqueo; al este
con Charo y Tzitzio; al sur con Villa Madero y Acuitzio; y al oeste con Lagunillas, Coeneo, Tzintzuntzan
y Quiroga. Asi mismo Morelia se encuentra fisicamente en medio del trayecto hacia las importantes
ciudades de Guadalajara y Ciudad de México.

Es la ciudad mas extensa y poblada del estado con 1,320 mil habitantes en su nucleo urbano; es la urbe
mas importante del estado desde el punto de vista social, politico, econdmico, cultural y educativo.

Durante las ultimas dos décadas ha venido presentando un ritmo acelerado de desarrollo inmobiliario

en diferentes zonas. La zona de estudio se encuentra dentro de una de ellas al Sureste y comprende
de la Tenencia de Santa Maria de Guido a la de Jesus del Monte.
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Justificacion del area

Mapa 2. Saturacion de unipolares en Morelia. Elaboracion propia.

Se realizé un estudio previo sobre la densidad de unipolares en la ciudad de Morelia, en base a datos
brindados por dos agencias de publicidad exterior: Naranti y Are Publicidad.

En base a esto se optd por el poligono que comprende de Santa Maria de Guido a Camino a Jesus
de Monte. En los mapas generados se registra la muestra de espectaculares geolocalizados que
estan actualmente instalados. Asi mismo se describe la traza urbana y sus caracteristicas. Se
detectan los poligonos en donde se ubica la saturacién publicitaria por el numero de monopostes.
Los mapas por poligono contienen diversos indicadores utiles para los propdsitos de este trabajo.
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Mapa 3. Saturacién de unipolares en zona de estudio. Elaboracion propia.

El area fué seleccionada por los motivos que a continuacion se exponen:

» Su ubicacion geografica ofrece remates visuales atractivos.

 La naturaleza que caracteriza la zona es agradable.

* La saturacion visual que provoca sensacion de desorden y poco cuidado. Esta condicion permite
intervenir con alteraciones para mejorar el paisaje visual.

* El espacio es surcado por una avenida principal a la que confluyen vialidades secundarias que
conforman puntos interesantes para el estudio.

* El desplazamiento se realiza a una velocidad constante que favorece la lectura y percepcién del
panorama visual.

* Los desarrollos inmobiliarios, comercios, y construcciones son diversos y representan variedades
arquitectonicas que matizan la imagen del sitio.

* El crecimiento poblacional y su fendmeno implica un ritmo de cambio que da oportunidad a
intervenciones dinamicas.

* El contraste de una sociedad rural, con valores y constumbres de antafio, con el tipo de habitante
citadino que ha llegado a habitar el lugar.
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Primera aproximacion al sitio

Localizacion y topografia
Contexto natural: Cerros y montafas

Mapa 4. Zona Geografica. Elaboracion propia

En este mapa se hace referencia al conjunto de elementos montafiosos que conforman el marco
visual del sendero, desde la confluencia de la Avenida Juan Pablo Il, Avenida Montafia Monarca Norte,
Avenida Montana Monarca y Camino a Jesus del Monte. La zona Sur del poligono de estudio presenta
una amplia gama de espacios de belleza natural por su topografia, vegetacion y cuerpos de agua.

Esta configuracion da una sensacion de amplitud. Las peculiaridades que juegan un papel esencial en
la notoriedad de las montafas son: la gran dimension y la altitud que alcanzan y la silueta que dibujan'y
recortan contra el horizonte, ésta puede observarse en toda su magnitud contra el cielo, desde puntos
especificos. Este marco visual proporciona un caracter particular al sitio. Por otra parte las montafias
que rodean el lugar han sido objeto de atencion de sus pobladores, referentes culturales, topograficos
y de orientacion.Ver: Mapa 9, Diagrama 3,4,5,6y 7. Diagrama 3. Ubicacion cerros y montafias N-S, S-N. Elaboracion propia.
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Diagrama 4.Vista 360°. Elaboracion propia

Diagrama 5. Identificacion de cerros y montafas. Elaboracién propia

Diagrama 6. Vista de la zona, direccion Sureste-Noreste. Elaboracién propia
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Diagrama 8. Campo visual humano. Elaboracion propia

Diagrama 7. Vista de la zona, direccion Noreste-Sureste. Elaboracion propia

Diagrama 9. Campo visual. Elaboracién propia
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Segunda aproximacion al sitio

Aspecto historico y urbano
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Anterior a la fundacion de Morelia (1541), los primeros asentamientos humanos de los que se tiene
noticia en el Valle de Guayangareo se establecieron en la actual Loma de Santa Maria dada su situacion
geografica privilegiada que accede a una vista amplia del valle.

Desde su creacion porelgobiernovirreinalcomolaNueva Valladolid, laciudad havenido transformandose
de acuerdo a los momentos historicos de los que ha sido protagonista: nacimiento del General Morelos,
instauracion del Colegio de San Nicolas por Miguel Hidalgo, la Guerra de Independencia, entre otros.
Incluso el 12 de septiembre 1828, su nombre fue cambiado por el de Morelia para honrar a José
Maria Morelos. La calidad de municipio para Morelia, fue establecida en 1831. A finales del siglo XIX
la ciudad inicia su incorporacion a la modernidad con la operacion de fabricas, telégrafo, ferrocarril,
tranvia, alumbrado publico e instituciones bancarias.
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A partir de este momento y durante el trascurso de la primera mitad del siglo XX, Morelia se vié
inmersa en movimientos sociales que impidieron un desarrollo sostenido. No obstante después a
esta situacion siguié una etapa de avance que permitio ir consolidando la personalidad que la ciudad
manifiesta ahora. En adelante ha transitado por ajustes sociales, econémicos y habitacionales. Se ha
convertido en un importante destino turistico nacional e internacional por sus atractivos culturales y
arquitectonicos.

El contexto histérico de los inicios de siglo XXI ha estado marcado por un crecimiento urbano permanente,
por lo que los esfuerzos relevantes de la ciudad han sido enfocados en ordenar la acelerada expansién
de la mancha urbana. El impulso del crecimiento vertical en la ciudad, asi como la extension horizontal,
ha llegado al grado de extenderse a otras tenencias y municipios. Esto ha requerido la modernizacién
de una infraestructura vial, que permita una mayor fluidez, especialmente en la periferia de la ciudad.
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La Tenencia de Santa Maria de Guido esta situada dentro del municipio de Morelia a 8.85 km al Este
del centro geografico del municipio y a 3.37 km hacia el Sur del centro de la ciudad. Desde el siglo
XIX Santa Maria habia dejado de ser un barrio indigena pirinda de Valladolid, para convertirse en
zona suburbana, siendo un lugar de gran atractivo para el establecimiento de las residencias de la
burguesia moreliana del porfiriato; asi lo describe el cronista Navarrete: “...en un extenso lomerio, que
cubre, como alta muralla, casi todo el sur de la ciudad de Morelia, al centro, se encuentra ubicado
Santa Maria..., donde el humilde caserio indigena esta rodeado o entreverado de casas en ruinas, que
fueron quintas veraniegas de la aristocracia moreliana, antes de la Revolucién”.

A partir de 1960 es cuando se inicia el crecimiento urbano mas extraordinario que ha conocido Morelia
desde su fundacion. Como resultado de ello Santa Maria de Guido, pasa a formar parte de la zona
urbana. Morelia por expansion, la ha integrado y en la actualidad viene perdiendo su identidad como
pueblo, tanto en su fisonomia arquitectonica como en su componente sociodemografico.
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La Tenencia de Jesus del Monte esta ubicada a 5 km al Suroeste de la Ciudad de Morelia. Su poblacién
original la conformaban los indios pirindas, de influencia purépecha y matlatzinca. Se funda en 1525.
Jesus del Monte fue “un caserio de indigenas...unas cuantas casas-tejamanil y adobe, o piedra y
zacate” (Maillefert, 1946:222).

Sus espacios eran un patio central y alrededor tres cuartos, uno de ellos utilizado para cocinar, un traspatio
donde se guardaba ganado de diversas especies y cuyos derivados se destinaban al autoconsumo.
Su accidentada topografia y la ausencia de calles pavimentadas, ocasionaron que anteriormente
los traspatios de las casas fueran utilizados por los habitantes como vias de comunicacion, por lo
que practicamente asi se suplia la funcion utilitaria de las calles. Es comun observar las viviendas
ordenadas de forma lineal y continua, con frente a la calle.

El nucleo del tejido urbano es la plaza, el templo y el atrio, con una cancha deportiva y una escuela
que es a su vez, el remate de la carretera que llega desde Morelia. La plaza es arbolada y cuenta
con desniveles y muretes de piedra. Comerciantes ambulantes realizan sus vendimias a lo largo de
la calle principal permitiendo que la plaza conserve su funcién de esparcimiento y encuentro para los
habitantes. Cabe sefalar que actualmente la traza de Jesus del Monte se caracteriza por un proceso
de pérdida de terrenos ejidales debido a la ampliacion de la mancha urbana de Morelia y a una serie
de fraccionamientos de tipo residencial.
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Contexto urbano

Cartografia de analisis

La senda urbana selecccionada presenta una amplia diversidad de imagen urbana; se ha desarrollado
a gran velocidad conectando Santa Maria de Guido con otras tenencias como Jesus del Monte, San
Miguel y San José de las Torres entre otras. Han dejado de ser parte del campo y aparecen como si
fueran colonias urbanas propiamente dichas.

Hasta el censo de 1970, algunas de ellas aparecen como localidades independientes. Lo anterior
ha impedido conocer su dinamica demografica actual, aunque puede inferirse que su crecimiento ha
superado al de otros tipos de localidades. Manifiestan un crecimiento un tanto irregular y tienden a
crecer a un ritmo superior al de la ciudad.

Un camino vecinal, se convirtid en una avenida de cuatro carriles de alta velocidad, con servicios
de iluminacién, pavimento, banquetas y un tope digital que regula la velocidad del trafico. Al dia
de hoy la avenida toma el nombre de Juan Plablo Il; en ella confluyen vias que comunican a las
diferentes poblaciones que componen el tejido urbano. La avenida cuenta con infraestructura urbana,
que ha hecho posible el desarrollo mas organizado de la poblacién. Cuenta con recintos educativos,
restaurantes y sobre todo desarrollos inmobiliarios.

El desarrollo urbano y la acelerada construccion inmobiliaria han modificado el territorio de y entre
las tenencias mencionadas. A la fecha este sector muestra un paisaje alterado por la intervencion del
constructor, quien prioriza la edificacion vertical, el fendmeno ha provocado el alza en el costo de los
terrenos por la demanda de las viviendas, comercios y demas actividades economicas.

A pesar de la saturacion urbana, los espacios abiertos se encuentran definidos por las edificaciones;
en su ausencia por los limites de los predios y corredores que aun quedan libres y sin construir. Estos
terrenos funcionan como sendas y atajos, para conectar con otros espacios: como canchas de futbol,
patios de juegos, donde los habitantes se encuentran y conviven. No obstante el paisaje delimitado
por el macizo montafioso aun es percibido. Resulta interesante observar que algunos terrenos todavia
son empleados para el cultivo de maiz y el autoconsumo de las familias originarias del lugar. Seria
significativo no desvincularlos de su desarrollo historico.

Algunos espacios abiertos y avenidas han sido disefiadas con pistas para caminar y siembra de arboles
a sus costados y ciertos fraccionamientos han donado parte de su territorio para parques o jardines.

Adyacente a la avenida principal de estudio esta la Plaza Comercial Altozano, que ha participado
en el crecimiento urbano de la zona pero al mismo tiempo ha congestionado el trafico. En opinién
de Schjetnan (1997), las plazas comerciales cumplen un papel articulador al ser puntos de trabajo
y referencia para la poblaciéon, desempefian ademas, el papel simbdlico de ser el corazon y centro
conceptual de una nueva comunidad.

Santa Maria de Guido y Jesus del Monte estan bien localizadas y a pesar de los cambios urbanos

vigentes, conservan caracteristicas propias; no obstante, es probable que en breve, sean asimiladas
por la creciente urbe.
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Mapa 5. Zonificacion. SIGEM.

Mapa 6. Nombres areas naturales protegidas. SIGEM.
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Mapa 7. Isla de calor. SIGEM.

Mapa 8. Numero de habitantes. SIGEM.
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Mapa 9. Densidad poblacional. SIGEM.

Mapa 10. Poblaciéon econémicamente activa. SIGEM.



Mapa 11. Indice de analfabetismo. SIGEM.

Los datos constatados en los mapas anteriores brindan informacién de utilidad. La ubicacion de la
zona y sus caracteristicas topograficas y ecosistémicas proporcionan la oportunidad de aprovecharlas
para intervenciones dinamicas y novedosas. La cantidad de poblacion y su densidad es un requisito
indispensable para hacer posible la definicidn de la alteracion publicitaria, definir el mercado al que va
dirigido, asi como el impacto positivo que determinara su eficiencia. De ahi la necesidad de su estudio
y analisis.
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Diagrama 10. Esquema metodoldgico. Elaboracion propia.



Esquema metodologico

El orden establecido para estructurar metodolégicamente este proyecto de disefio

actua como una guia para el desarrollo creativo y se relaciona con procesos intuitivos.

Su utilidad en el proceso de disefio, se fundamenta en el empleo de métodos complementarios. Tiene
caracteristicas integrales en la evolucién del disefio y posee un nivel incluyente de métodos especificos
para cada etapa de su desarrollo. Se constituye en la direccion a seguir para organizar y reflexionar.
Determina la secuencia de las acciones (cuando), el contenido (qué), y los procedimientos especificos
(como). Es decir, esta metodologia abarca: la estrategia, el proceso, el método.

En base a los conceptos examinados en el marco tedérico y al fendmeno de la percepcion de la imagen
del paisaje urbano y pubilcitario, esta metodologia sera aplicada y tomada en cuenta de manera continua
y desde diversas perspectivas para explorar y clasificar el contenido de las imagenes de la ciudad que
son referibles a las formas fisicas. Los indicadores que seran la pauta de la estrategia de disefio, se
conoceran al aplicar el método. Entre ellos el estudio de las condiciones arquitectonicas de la zona, el
analisis y creacion de cartografias, la evaluacion de las estructuras publicitarias y su contenido grafico,
son aspectos a tomarse en cuenta. Se evaluara la existencia de sendas, bordes, barrios, nodos e hitos.
Asi mismo sera util para el disefio de encuestas y material digital para muestra.

Condiciones arquitectonicas

Morelia conserva una arquitectura monumental de estilo colonial caracterizada por empleo de cantera
rosa de la region. Visitarla ofrece un recorrido enriquecedor por su valor historico y arquitecténico.
Al pasar de los afios algunos de estos elementos se han conservado en diferentes colonias, pero en
épocas recientes y para efectos de este estudio se observa que no hay una conservacion de rasgos
arquitectonicos que vinculen los fraccionamientos modernos con el centro historico. La urbanizacion de
Altozano es un ejemplo de ello y marca un precedente en la arquitectura y urbanismo contemporaneo,
modificando el paisaje.

El tramo seleccionado de 2.5 km de recorrido sobre la avenida Juan Pablo Il es una senda de
contrastantes viviendas con caracteristicas de tipo residencial de clase media y alta. Existen
fraccionamientos cerrados con buena infraestructura en general, conservan areas verdes, pero no se
ha tomado en cuenta el impacto ambiental y social que ha conllevado su edificacion: tala de arboles,
obstruccién de caminos y desplazamiento de la poblacion.

Los desarrolladores han utilizado el espacio para construir casas seriadas Estas edificaciones
transmiten una imagen urbana contemporanea y empiezan a ser referentes para llegar a los destinos
cercanos. Han provocado densidad habitacional y de poblacion.

En contraste, la expresion arquitectdnica de las fachadas comerciales muestran una trasnformacion
rapida y desigual. Los comercios cambian de giro constantemente o cierran sus actividades para
ser remodelados, incluso se encuentran edificios abandonados. Otros ejemplos de lo construido,
son los diversos desarrollos comerciales. Existen numerosas placitas que cuentan con espacios
para convivencia y distintos formatos en el manejo de materiales y proyectos que de alguna manera
diversifican la imagen y su percepcion.
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Larguillo A. Suroeste. Seccion 1. Elaboracion propia.
Fotos: Google maps
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Larguillo A. Suroeste. Seccion 2. Elaboracion propia.
Fotos: Google maps
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Larguillo A. Suroeste. Seccion3. Elaboracion propia.
Fotos: Google maps

Larguillo B. Noreste. Seccion 1. Elaboracion propia.
Fotos: Google maps
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Larguillo B. Noreste. Seccion 2. Elaboracion propia.
Fotos: Google maps

Larguillo B. Noreste. Seccién 3. Elaboracién propia
Fotos: Google maps

La avenida va tomando un estilo arquitectonico dispar y poco definido, es heterogéneo, no existe un
cbdigo de construccion estética. Cada elemento arquitectonico es diferente a los otros. La situacion no
favorece la percepcion del paisaje urbano.

El andante integra el paisaje urbano:

1. Al asociar logotipos de los comercios y servicios con sus edificios.
2. Al detectar la presencia de espectaculares y su contenido.
3. Al percibir una composicién de figura-fondo con paisaje natural.

Mas adelante, la via que conduce a Jesus del Monte, no cuenta con infraestructura vial, se encuentran
notorias diferencias en la construccion de vivienda y comercios siendo estas mas modestas vy
tradicionales.
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Cartografias

Ademas del estudio de la imagen de las construcciones, se indagd sobre los servicios y comercios,
ubicacidon, nombres de los barrios, numero de instalaciones de espectaculares, densidad de incidentes
viales, vialidades y sus intersecciones, movilidad y definicién de poligonos, desde un punto de vista
cultural y urbano, para encontrar una linea de significados. Con base en lo anterior, se hace un analisis
de estos componentes, apoyandose en mapas.

Mapa 13. Colonias. Elaboracion propia.

Mapa 12. Servicios y comercios. Elaboracion propia. Mapa 14. Espectaculares. Elaboracién propia.
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Mapa 15. Incidentes viales. SIGEM.

Mapa 16. Intersecciones. Elaboracién propia.
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Mapa 17. Nombres de calles. Elaboracion propia.

Mapa 18. Poligonos. Elaboracion propia.
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Mapa 19. Sendas. Elaboracion propia.

Mapa 20. Estrategia vial. IMPLAN.

Evaluacion de estructuras espectaculares

Uno de los aspectos importantes para construir imagenes en la ciudad es la grafica publicitaria. Este
es un apartado en donde los elementos que componen el disefio grafico seran evaluados para dar
paso a la creacion de nuevos contendio publicitarios.

Para obtener informacién cuantitativa se implementaron dos instrumentos, distribucion por poligonos
y tablas de identificacion.

Entre los aspectos que influyen en la colocacion de un anuncio espectacular deben considerarse los
asuntos que inciden en el exterior.
Los indicadores tomados en cuenta fueron los siguientes:

- Tipo de espectacular

- Dimensiones

- Altura

- Coordenadas

- Orientacioén

- Vistas

- lluminacion

- Proximidad

- Visibilidad

- Renta mensual

- Nivel socioeconoémico al que va dirigido
- Nivel de impacto

- Estado de la estructura
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Larguillo de analisis de vistas. Poligono 1y 2. Elaboracién propia.
83 Fotos: Google maps
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Larguillo de analisis de vistas. Poligono 3 y 4. Elaboracion propia.
85 Fotos: Google maps



Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 19. Evaluacion Unipolar 1. Poligono 1. Elaboracion propia. Tabla 20. Evaluacion Unipolar 2. Poligono 1. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 21. Evaluacion Unipolar 3. Poligono 1. Elaboracién propia. Tabla 22. Evaluacion Unipolar 4. Poligono 1. Elaboracién propia.
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Fotos: Google maps
Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 23. Evaluacion Unipolar 5. Poligono 1. Elaboracion propia. Tabla 24. Evaluacion Unipolar 6. Poligono 1. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps

Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 25. Evaluacion Unipolar 7. Poligono 2. Elaboracion propia. Tabla 26. Evaluacion Unipolar 8. Poligono 2. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 27. Evaluacion Unipolar 9. Poligono 2. Elaboracién propia. Tabla 28. Evaluacion Unipolar 10. Poligono 2. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 29. Evaluacion Unipolar 11. Poligono 2. Elaboracion propia. Tabla 30. Evaluacion Unipolar 12. Poligono 2. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 31. Evaluacién Unipolar 13. Poligono 3. Elaboracién propia. Tabla 32. Evaluacion Unipolar 14. Poligono 3. Elaboracién propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 33. Evaluacion Unipolar 15. Poligono 3. Elaboracion propia. Tabla 34. Evaluacion Unipolar 16. Poligono 3. Elaboracion propia.
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Foto: Google maps

Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 35. Evaluacion Unipolar 17. Poligono 3. Elaboracién propia. Tabla 36. Evaluacion Unipolar 18. Poligono 3. Elaboracién propia.
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Fotos: Google maps

Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 37. Evaluacion Unipolar 19. Poligono 3. Elaboracion propia. Tabla 38. Evaluacion Unipolar 20. Poligono 4. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 39. Evaluacion Unipolar 21. Poligono 4. Elaboracién propia. Tabla 40. Evaluacién Unipolar 22. Poligono 4. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 41. Evaluacién Unipolar 23. Poligono 4. Elaboracion propia. Tabla 42. Evaluacion Unipolar 24. Poligono 4. Elaboracion propia.
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Fotos: Google maps Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro Mapa: Google Earth Pro

Tabla 43. Evaluacion Unipolar 25. Poligono 4. Elaboracién propia. Tabla 44. Evaluacion Unipolar 26. Poligono 4. Elaboracién propia.
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Fotos: Google maps

Mapa: Google Earth Pro

Tabla 45. Evaluacion Unipolar 27. Poligono 4. Elaboracion propia.
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El nivel de impacto de un espectacular es representado con las letras AA 6 AAA, esta dado por la
frecuencia de personas o vehiculos que circulan por el sector, dependiendo de su categorizacion. El
trafico vehicular y peatonal es alto ya que el 67% de los espectaculares es categoria AAA.

El tipo de espectacular que existe en mayor numero es el unipolar.La vista de los unipolares en gran
parte es cruzada, el problema detectado en algunas instalaciones es su orientacion, ya que el angulo
en que fué construido soélo atiende a una vista, mientras que la otra queda desalineada para la vista
del automovilista.

En casos contados el unipolar de doble hoja da solucion a esta situacién, respeta los angulos de
orientacion que la estructura debe tener en cada una de sus caras y en relacion a la vista del observador.
El 48% del estado de mantenimiento de las estructuras se encontré regular, el 30% fue evaluado como
malo y un 22% como bueno. Una cantidad importante de unipolares tienen buena visibilidad pero el
resto corresponde a visibilidad obstruida, en este caso se evaluaron tres aspectos: obstruccion por
postes, cables y arboles.

113



Evaluacion de contenido grafico publicitario

En base a la éptica de David Ogilvy (1983), se infiere que el contenido grafico en un diseno resulta
mejor cuanto menos elementos incluya y mas despejado o limpio se vea. Mientras mayor sea la
saturacion y cantidad de elementos que se incorporen, mas dificil sera guiar al observador a través de
ella para establecer una jerarquia que le permita identificar lo mas y lo menos importante.

Por esa razén mientras menos distraccion haya en el grafico y se simplifique al maximo la informacién,
mayor efectividad tendran. En este sentido se evaluara el espacio volumen, la simetria, la jerarquia
visual, color, forma, figura-fondo, escala, ritmo, equilibrio, tiempo y movimiento. Siguiendo el concepto
de simplicidad. El contenido debera incluir bajo estos mismos estandares, marca o logotipo, slogan,
textos, tipografias e imagenes.

Sensor 1. Poligono 1. Elaboracién propia.

Diagrama 11. Elementos de andlis para el disefio grafico. Elaboracién propia
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Sensor 2. Poligono 1. Elaboracién propia. Sensor 3. Poligono 1. Elaboracién propia.
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Sensor 4. Poligono 1. Elaboracién propia. Sensor 5. Poligono 1. Elaboracién propia.
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Sensor 6. Poligono 1. Elaboracién propia. Sensor 7. Poligono 2. Elaboracioén propia.
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Sensor 8. Poligono 2. Elaboracion propia. Sensor 9. Poligono 2. Elaboracién propia.
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Sensor 10. Poligono 2. Elaboracién propia. Sensor 11. Poligono 2. Elaboracion propia.
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Sensor 12. Poligono 2. Elaboracién propia. Sensor 13. Poligono 2. Elaboracién propia.
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Sensor 14. Poligono 2. Elaboracién propia. Sensor 15. Poligono 2. Elaboracién propia.
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Sensor 16. Poligono 2. Elaboracién propia. Sensor 17. Poligono 2. Elaboracién propia.
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Sensor 18. Poligono 2. Elaboracién propia. Sensor 19. Poligono 2. Elaboracién propia.
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Sensor 20. Poligono 3. Elaboracién propia. Sensor 21. Poligono 3. Elaboracién propia.
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Sensor 22. Poligono 3. Elaboracién propia. Sensor 23. Poligono 3. Elaboracioén propia.
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Sensor 24. Poligono 3. Elaboracioén propia. Sensor 25. Poligono 3. Elaboracion propia.

138 139



Sensor 26. Poligono 3. Elaboracién propia. Sensor 27. Poligono 3. Elaboracién propia.
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Sensor 28. Poligono 4. Elaboracién propia. Sensor 29. Poligono 4. Elaboracién propia.

142 143



Sensor 30. Poligono 4. Elaboracién propia. Sensor 31. Poligono 4. Elaboracién propia.
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Sensor 32. Poligono 4. Elaboracion propia. Sensor 33. Poligono 4. Elaboracion propia.
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Sensor 34. Poligono 4. Elaboracién propia.

En el 70% hay presencia de slogan,en al 85% no es legible y claro. La mitad de los textos incluidos

en el contenido transmiten un mensaje, sin embargo este no es claro ni legible. En el 65% la calidad

de las imagenes no es buena. El 70% expresa mensajes claros. sin embargo en el 30% la sintesis

comnucativa no se logra. La eleccion del tipo de letra en relacién al contenido es 6ptima y bien

alineada. La métrica no es atendida en relacion con la escala visual y la estructura lo que provoca que
o o

el 50% sea ilegible. 148

Evaluacion de sendas, bordes, barrios, nodos e hitos

La imagen de la ciudad contiene tipos formales de elementos que se dividen en: senda, borde, barrio,
nodo e hito; estos contribuyen a explicar los medios que hoy usamos para ubicarnos en nuestro
ambiente. Este analisis se reduce a los efectos de los objetos flsicos y perceptibles. Las interrelaciones
entre elementos muestran niveles, cualidades y desarrollo de la imagen de un espacio especifico.

Considerando que las sendas, bordes, barrios, nodos e hitos, forman parte del contexto citadino seran
examinados para conocer la trama urbana y efectuar una intervencén congruente con el medio y sus
condiciones. Este estudio proveera componentes valiosos para la seleccion de la zona, la colocacién
de estructuras y los contenidos graficos y publicitarios idoneos, dirigidos a la poblacién que se moviliza
o habita el lugar.

Para obtener el mejor contenido visual posible, los principios basicos de disefio ofrecen puntos de
partida para elaborar la estrategia de alteracion del paisaje urbano. Se obtuvieron datos que indican
que la imagen puede constituir un campo continuo, afectando a todos los demas, el reconocimiento de
un objeto depende tanto del contexto como de la forma del objeto mismo.

Diagrama 12. Perspectiva de Kevin Lynch. Elaboracién propia.

149



150 151 Fotos Google Maps. Poligono 1. Sendas



Fotos Google Maps. Google Earth Pro. Poligono 1. Bordes.
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Fotos Google Maps. Poligono 1. Hitos.
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158 159 Fotos Google Maps. Poligono 2. Sendas.



Fotos Google Maps. Google earth Pro. Poligono 2. Bordes.
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Fotos Google Maps. Cadena Nacional de Noticias Michoacan. Poligono 2. Hitos.
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Fotos Google Maps. Poligono 3. Sendas. Acera Norte.
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Fotos Google Maps. Poligono 3. Sendas. Acera Sur.

168 169



170 Fotos Google Maps. Google Earth Pro. Poligono 3. Bordes. 171
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Fotos Google Maps. Poligono 3. Hitos.
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Fotos Google Maps. Poligono 4. Sendas.
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Fotos Google Maps. Poligono 4. Bordes.
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Fotos Google Maps. Poligono 4. Hitos.
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Analisis y resultados

La zona de estudio seleccionada cuenta con la denominacidn de subcentro urbano y con una extension
importante de proteccion ecoldgica forestal. La zona esta en la Loma de Santa Maria.

Las condiciones arquitéctonicas son heterogéneas como ya se ha constatado. Se caracterizan por
desarrollos residenciales contemporaneos, edificaciones dispares de locales comerciales, Se observa
falta de estilo arquitectonico, no existe un cédigo de construccion estética. Se alternan terrenos baldios
y construcciones abandonadas.

Para fines del proyecto se realizaron cartografias especificas. Ver mapas (pag 76- 80).
Ladistribucion de espectaculares definié una division util por poligonos. Se registra la mayor densidad de
espectaculares geolocalizados en los poligonos 1, 3 y 4, lo mismo que mayor movilidad vial y peatonal.
La saturacion de servicios estan localizados en los mismos poligonos. Las intersecciones viales que
toman lugar en estos poligonos son las principales de la via. La conexion con los barrios aledaros es
mas fluida en estos poligonos. El poligono 4 registra un indice significativo de incidentes viales por la
interseccion de avenidas en la Glorieta Juan Pablo 1l y el exceso de velocidad. La nomenclatura de las
calles se ha venido definiendo de acuerdo al nombre de cada fraccionamiento.

Respecto a la evaluaciéon de estructuras espectaculares se concluye que: La mayor parte de los
espectaculares son de estructura unipolar. Algunas de las dimensiones no son las estipuladas en los
reglamentos. El trafico vehicular y peatonal es alto ya que el 67% de los espectaculares es categoria
AAA denominacién que se utiliza para clasificar a las estructuras pubilcitarias de este tipo.

Un espectacular mal colocado no permite la visualizacion del siguiente. La topografia, orientacién y
distancia no son tomadas en cuenta para la colocacién. La distancia promedio entre un espectacular y
otro debe ser de 100 metros como minimo. La ineficiente instalacién provoca sensacioén de desorden.
La instalacion de 5 espectaculares por cada kilometro y medio es la proporcion para asegurar el ritmo
visual. Los postes de luz, arboles y cableado obstaculizan la visibilidad. El desgaste al estar expuestos
al sol, lluvia, polvo no son considerados lo que provoca en el entorno contaminacion visual. No se
contempla el contexto urbano y el paisaje que se va modificando e interfiere en la percepcién y lectura
de algunos anuncios.

En el proceso de evaluacion de contenido grafico publicitario se obtiene que el 85% de las
composiciones analizadas no son legibles ni claras, lo que produce confusion al no poder inferir el
contenido. Los textos transmiten un mensaje, sin embargo la escala para ser leidos a distancia no
esta aplicada, por lo que la sintesis comunicativa no se logra. Las imagenes no tienen el tratamiento
adecuado y en su mayoria son obscuras afectando la calidad de lo que se presenta. En el 65% la
calidad de las imagenes no es buena. En resumen el manejo de las pautas del disefio grafico no es
aplicado con eficiencia por lo que no contribuye a la transmision de un mensaje nitido.
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Los datos relevantes conseguidos en la evaluacion de sendas, bordes, barrios, nodos e hitos son:

Poligono 1

Sendas: Vias mal planificadas para el acceso a la avenida principal.

Bordes: Refuerza la imagen de la zona: religioso-educativo, financiero-gastronémico,
residencial-servicios. Bordes topograficos ocultos por nuevas edificaciones.

Barrios: Con diferencias econdmicas matizadas por la cercania y acceso a la avenida principal.
Nodos: Velocidad de trafico lento y embudo en hora pico. Notable cambio en el paisaje urbano.
Hitos: Universidades y Monasterio. Zonas en construccion.

Poligono 2

Sendas: Velocidad de trafico alto, largas manzanas arboladas, panorama natural abierto.

Bordes: Marcados por pequefas plazas comerciales y actividades deportivas

Barrios: Atencion prioritaria a los barrios de clase media alta.

Nodos: Ubicados en el acceso a la Bandera Monumental, no tiene direccion clara, es una interseccion
angulada y de trazo complicado.

Hitos: Bandera Monumental, complejo deportivo.

Poligono 3

Sendas: Largas manzanas de terrenos baldios y estacionamientos. Entradas a fraccionamientos.
Comercios con arquitectura ecléctica.

Bordes: Importante vista panoramica de Santa Maria y zona montafnosa a lo lejos. Existe memoria
acuatica.

Barrios: Serie de fraccionamientos que funcionan como barrios.

Nodos: Una senda funciona como nodo por conectar los barrios mas alejados con la avenida principal.
Hitos: Mausoleo; las construcciones abandonadas funcionan como hitos

Poligono 4

Sendas: Velocidad de trafico medio, alta movilidad por el acceso al Ramal.

Bordes: Borde de hospitales-servicios, borde fisico con Jesus del Monte por la Glorieta del Papa Juan
Pablo Il. Nueva concentracidn poblacional.

Barrios:Fuerte imagen de identidad de la Nueva Morelia. Barrios de clase alta, cuentan con accesos
bien trazados y accesos fluidos.

Nodos: Glorieta.

Hitos: Hospital Angeles, glorieta, escultura metalica de rostro.

El analisis minucioso de los resultados fundamentan las estrategias a seguir para alcanzar una
intervencion efectiva.
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Estrategia de intervencion

Para la intervencidn se implementaron las mismas etapas del método. Ver diagrama 13.

El ejercicio se llevo a cabo bajo el mismo esquema de método se conduce la intervencion sobre el
medio paisajistico. Se investigaron los nodos con mayor saturacion de espectaculares.Ver Mapa 21.

Al seleccionar palabras clave con impacto positivo se envisiond una mejor comunicacion visual. que
describieran el contexto de la zona se envisiondlmpacto comunicativo. La planificacion consistio en
determinar las medidas de las estructuras, elegir el tamafo de la tipografia y su legibilidad a distancia.

El trabajo de disefio llevé a la fragmentacion de las palabras e imagenes para que la lectura horizontal
transmitiera el mensaje. La propuesta fue implementada para alcanzar un juego visual atrapando
la atencion del observador entre 8 y 10 segundos; se aplica una segunda encuesta que evalua la
propuesta, es considerada como un producto de elementos fijos pero a la vez cambiantes que obtiene
valor agregado por su disposicion y originalidad y es digno de emulacién.
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Ejercicio un

o: experimental

Diagrama 13.Etapas de la estrategia de intervencion

Recorrido de investigacion de las areas de oportunidad.

https://www.youtube.com/watch?v=Cls8bSqYLJY

Captura pantalla de video. Material digital. Elaboracion propia.
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https://www.youtube.com/watch?v=Cls8bSqYLJY
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Diagrama 14. Saturacién visual. | Minuto 3:36. |.I Minuto 5:15 Diagrama 15. Saturacién visual. | Minuto 5:26. Il Minuto 3:36
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Diagrama 16. Saturacién visual. IV Minuto 6:09. V Minuto 8:55 Diagrama 17. Saturacion visual. VI Minuto 9:49. VIl Minuto 10:18
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Diagrama 18. Saturacion visual. VIII Minuto 10:31. VIII.I Minuto 10:53 Diagrama 19. Saturacién visual. IX Minuto 11:06. X Minuto 11:08
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Primera encuesta

Presentacion de video sin alteraciones antes de realizar la encuesta

¢ Conoces la zona?
¢ Qué zona es?
¢ Cuantos espectaculares viste?

Si tuvieras que pensar en tres palabras que describieran la zona ¢, Cuales serian? Nombra tres.

¢ Qué acciones te producirian esas palabras?

¢ Qué te gustaria publicar?

¢ Qué palabras te causan temor?

¢ Qué palabras te causan tensién?

Si una combinacién de estas palabras te llevara a la accion. ¢ Cuales serian? Nombra tres
¢ Cambiarias de idea sobre lo que te gustaria publicar en los espectaculares?

¢ Cual seria tu mensaje? ;Puedes ponerlo en no mas de diez palabras?

Presentacion de video con las alteraciones

¢ Te divertiste?

¢ Qué te parecio el juego visual?

¢ Qué te parece el uso de estas palabras?

Relaciona tres acciones que estas palabras te impulsan a tomar

Captura pantalla de encuesta via zoom. Elaboracién propia.
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Diagrama 22. Etapas de la estrategia de intervencién

197

Mapa 21. Ubicacion de alteraciones. Elaboracién propia.



La intervencion se hara enlas zonas de oportunidad. Las palabras que describen la zona segun prime- Alteracion 1 Alteracion 2 Alteracién 3
ra encuesta son: peligro, inseguridad desorden, trafico, comercios, saturacién. Para el desarrollo de la
propuesta se utilizaran palabras positivas: armonia, equilibrio, cultura y marcas locales.

Se deberan ajustar algunos aspectos del instrumento como:

- Fragmentar el video en 5 secciones de 15 segundos.

- Musicalizar los videos para captar mejor la atencion.

- Generar el instrumento para la segunda encuesta

- Unificar espectaculares separados y crear un juego visual a distancia.

https://www.youtube.com/ https://www.youtube.com/ https://www.youtube.com/
watch?v=wdx0uJft2bs watch?v=LnpGisKCUGE watch?v=Eyv7HGIIAS8
Segunda encuesta . L
Alteracion 4 Alteracion 5

Presentar los videos antes y despuésde las intervenciones.

¢ Cual fue tu sensacion antes y después?

¢ Qué marcas recordaste?

¢ Has pasado por este lugar?

¢ Recuerdas las palabras que se usaron?

¢ Qué te parece? ;Qué palabras usarias en lugar de estas?

¢ Qué es lo que piensas cuando oyes Santa Maria, camino a Jesus del Monte? _ _

¢ Qué es lo que asocias cuando oyes Santa Maria, Altozano? httos.//www.voutube.gom/ https://www.youtube.com/
watch?v=IVZPw4ryNis watch?v=WIWgyNIIFgc

¢, Cuando tienes la sensacion de haber llegado a la parte baja de la Avenida Juan Pablo 11?
¢, Cuando tienes la sensacion de haber llegado a la parte alta de la Avenida? Resultados de la segunda encuesta
Existe un vado en la avenida ¢ lo has notado?. ; En dénde esta?
¢ Cuando sientes que llegaste a la Nueva Morelia?

¢ Cuales consideras actividades tipicas de esta zona?.

¢ Puedes recordar a qué huele o qué se oye?

¢ Qué opinas sobre la contaminacion visual?

Estamos tan acostumbrados a ella que no nos damos cuenta que nos enferma y nos afecta
animicamente.

¢ Qué opinas sobre la contaminacion visual?

¢, Se puede pasar como desapercibida?

¢ Que opinas de ignorar o discriminar esta informacion?

¢, Como se sintieron con esta comunicacion que no es convencional?
¢ Te parece esta propuesta contaminacién visual?

¢ Te parece esta una solucion a la contaminacion visual?; Por qué?

Afecta o perturba la vista de algun sitio o paisaje, destruye su estética y su esencia original.

La publicidad genera una sobre estimulacion visual cuando es agresiva e invasiva, ademas de
que se presentan en grandes cantidades de manera simultanea.

Carteles, cables, propaganda, nubes de smog, ropa colgada en las ventanas, paredes pintadas en
las calles, basura y gente en exceso incomodan nuestra vista.

Los humanos necesitamos a la vista cosas naturalmente hermosas, como las aves, los arboles
o el cielo para sentirnos bien animicamente, con tranquilidad y sin estrés, pero la mayoria de las
veces los grandes edificios nos impiden ver un entorno bello.
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https://www.youtube.com/watch?v=wdx0uJft2bs
https://www.youtube.com/watch?v=wdx0uJft2bs
https://www.youtube.com/watch?v=Eyv7H6IlA58
https://www.youtube.com/watch?v=Eyv7H6IlA58
https://www.youtube.com/watch?v=LnpGisKCUGE
https://www.youtube.com/watch?v=LnpGisKCUGE
https://www.youtube.com/watch?v=lVZPw4ryNis
https://www.youtube.com/watch?v=lVZPw4ryNis
https://www.youtube.com/watch?v=WlWgyNllFqc
https://www.youtube.com/watch?v=WlWgyNllFqc

¢ Qué piensas cuando oyes: Santa maria, camino a Jesus del Monte?

¢ Recuerdas las palabras que se mostraron?

¢, Qué sensacion te causa pasar por la zona?

¢ Cuales crees que sean las actividades tipicas de esta zona?
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¢ La contaminacion visual se
puede pasar como desapercibida?

¢ La contaminacion visual se
puede ignorar o discriminar?

¢ Te parece esta propuesta
contaminacion visual?

¢ Te parece esta una solucion
a la contaminacion visual?

¢ Cuantos espectaculares viste en los videos?

¢ Qué sentiste on esta comunicacion que no es convencional?

¢, Recuerdas los nombres de las montafias del video?

¢, Como percibes el paisaje de la zona?
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¢, Crees que un estudio ubano
mejoraria la propuesta?

¢,Crees que este medio de comuni-
cacion emergente tenga potencial?

¢, Crees que la propuesta mejora la
imagen de la zona?

¢, Crees queel paisaje forma parte
del entorno urbano publicitario?



¢ Crees que estas imagenes superpuestas provoquen un paisaje cultural? ; Conoces la zona?

¢, Crees que incluir aspectos de la naturaleza del entorno en los anuncios
publicitarios pueda provocar una conexion y un equilibrio visual? ¢ Has pasado por este lugar?
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Alcance del proyecto

El alcance del proyecto se define por mejorar la imagen de una ciudad a través de alteraraciones al
paisaje urbano publicitario en el mediano plazo. El contraste del contexto del paisaje cultural y natural
con el paisaje urbano actual, determinan la propuesta y estrategias de intervencién publictaria.

Las instancias gubernamentales , entre otras seran las encargadas de aprobar la ubicacion y colocacion
de dicha publicidad. Por otra parte la iniciativa privada podra encontrar ofertas novedosas para sus
productos y servicios. La creacién de concursos, premios, becas, subvenciones culturales, acciones
e iniciativas, son otras formas en que se podra financiar y observar el retorno de la inversion que los
productos como este tienen. Se trata de una reversion cultural y econdémica.

Otro de los alcances de la intervencion es la integracion a la zona a través de un discurso y estimulos
de relaciones que posibilitan el ambiente suave; la adecuacion, el tono, el volumen, la expresion y la
ideologia incluiran culturalmente al receptor como factor de cambio. Suministra una atmdsfera suave y
al mismo tiempo modificara la saturacion visual, generando un mayor bienestar y un ambiente propicio
para la creatividad e interpretacion de espacios y signos.

Una alteracion urbana publicitaria adquiere relevancia si activa la imaginacion de los protagonistas:
anunciante, agencia de publicidad, receptor, etc. Su repercusién es innovar la comunicacion y no hacer
una mera publicidad, sino percibirla como una construccion de dialogo y consecuentemente de cambio
de sentido, aprovechando los recursos comunicativos para hacer que el proyecto sea mejor.

Esta propuesta reivindica la imagen de un entorno urbano no contaminado por intereses privados y
publicos o por la misma publicidad. Intenta persuadir a las administraciones publicas y empresarios
de su atractivo para un territorio. Facilita un sistema de lectura que favorece una comunicacién rapida
y natural y sobre todo representa un método de creacion flexible que permite captar la atencion de la
audiencia.

Su alcance masivo solo se producira con la confluencia de diversos actores de la comunidad; no es un
proyecto individual, si no de interés colectivo.

En vista de los cambios que se han venido sucediendo, los costos y tiempos de entrega e incluso
situaciones de salud y sanitarias, el proyecto debera sufrir las adecuaciones necesarias en el momento
de ser implementado.
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Proyecto de diseno:intervencion publicitaria

Foto Google Maps.
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Para provocar resultados sin fragmentaciones y acordes al contexto Las fragmentaciones perceptibles de espacios publicitarios que
paisajistico, se sugiere que el disefio alcance un todo signicativo sin conjuntadas provocan contaminacion visual, son ahora sucedidas por
perder la esencia originaria de las partes . momentos conectados, en donde se integra la lectura y la imagen,
evitando la saturacion y provocando armonia con el paisaje.

Es util mostrar este conjunto de elementos publicitarios, sefialéticos,
arquitectonicos y paisajisticos como una totalidad. Con colores,
texturas, materiales, sustracciones, adiciones, divisiones, entre otros,
para brindar un reordenamiento armonico.

Montaje fotografico 1
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Poligono 2

210

Foto Google Maps.

El reflejo de la saturacion publicitaria, se integrara en un juego visual
perceptible al recorrer la arteria. Nutre en forma y en fondo a la
publicidad urbana que se muestra y toma lugar en este segmento de
la via.

Mitigar la contaminacién visual al tomar varios espectaculares como
parte de una alteracion de la imagen que se percibe e integrar a su vez
un edificio que funciona como hito, son funciones de esta alteracion.
Aprovechando su colocacion se ejemplica un posible

disefio que incorpora elementos arquitectonico.
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En este ejemplo la contaminacion visual se suaviza al tomar un
conjunto de espectaculares como parte de la alteracion a la imagen
que se percibe. Integra elementos construidos con cualidades de hito.
Toma en cuenta la topografia de la zona, se aprovecha el declive
natural de la avenida para que en un momento especifico se perciban
las imagenes completas.

Montaje fotografico 2 Foto Google Maps.
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En esta disposicion fisica de espectaculares se propone disefar
una linea visual horizontal en donde la imagen se incorpore a una
unidad mayor y deje de ser fragmentaria. Se construye un todo
que complementa al paisaje con sus partes. Reune y organiza los
elementos observables del conjunto.

La integracion se produce como consecuencia del analisis del
contexto del paisaje. Tiene lugar la interaccidon de la ubicacion fisica y
visual de los espectaculares en relacion con el medio, para alterar el
paisaje urbano. Constituye la suma de los elementos depurados y de
la adicién de sus partes para provocar que el individuose reconcilie
con el paisaje natural.
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Las imagenes seleccionadas para utilizar como fondo seran: el
espectro de los cielos, nubes y atardeceres, asi como el relieve de las
montafas. Se reproduciran en los soportes publicitarios. Se aplica
el efecto de mimetizacion para reducir el impacto de contaminacién
visual, provocando la sensacién de espaciosidad.

Montaje fotografico 3
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Criterios normativos

El siguiente compuesto de criterios normativos se llevé a cabo con la intencion de brindar un Instrumento
a la municipalidad para el mojoramiento de intervencion a la ciudad. De tal forma que en base al
analisis de disefio y principios tedricos se da ordenamiento a través de una propuesta de organizacion
y regulacion de anuncios espectaculares en relacidon con el paisaje y contexto edificado en una via de
2.530 km.

Las relaciones existentes entre la forma, dimensiones, altura de los diversos espectaculares y edificios,
se propone uniformar geometricamente y brindar un formato cuya funcion sea una linea especifica para
mejora de la imagen y perspectiva visual de la publicidad de exterior en una ciudad contemporanea.
generando remates visuales que conviven con el paisaje. De esta forma se conseguira una composicion
armonica que dara una mejor transmision de la imagen de la ciudad. En un espacio tomado por la
iniciativa privada y en desarrollo deberia considerarse un criterio para la intetvencion publicitaria de la
ciudad.

La publicidad de exteriores tipo espectacular en la via publica, toma lugar en un medio visual destinado
a un publico mévil. Su objetivo principal es promover la venta de bienes y servicios, consiste en
familiarizar al consumidor potencial con el producto o servicio, asi como brindarle informacién sobre
estos. Asi mismo constituye la expresion graca realizada por el creativo, nace de la necesidad humana
de comunicar ideas. Representa un medio que muestra otras funciones ademas de las comerciales
como: campanas politicas, promocion de la salud, manifestaciones artisticas, entre otras.

La comunicacion exterior constituye un medio que no puede ser ignorado, llega a gran parte de la
poblacién de un mercado dado, a través de la frecuencia de los recorridos y de la exposicion del
mensaje. El costo es bajo en comparacion con los resultados adquiridos. Su impacto es grande y de
caracter creativo, por sus grandes dimensiones y por la utilizacion de formas y colores.
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Tamarfio de letra

1060 pts.= 25 cm
Tamaio de letra
400 pts.= 10 cm
Tamano de letra
40 pts.= 1 cm

137 m. 46 m. am.

218 Diagrama 25. Escala tipografica en relacion a la distancia del observador. Elaboracion propia.
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Diagrama Sketch 26. Seccién dorada aplicada en remate visual. Elaboracion
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Diagrama 28. Dimensiones de edificaciones en relacién con epectaculares. Elaboracion propia.
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Diagrama 30. Relaciones visuales distancia/proporcion para el automovilista. Elaboracion propia.
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Los criterios normativos se pueden cumplir a medida que la zona vaya creciendo y desarrollandose,
requiriendo nuevas instalaciones o ajustes en las ya existentes para optimizar su funcion y alcance.

Primer criterio: Ubicacion

Los anuncios espectaculares son un factor de contaminacién visual, por lo cual se recomienda:

1. Tomar en cuenta contexto, paisaje y distancia entre cada una de las estructuras por colocar.
(Ver Diagrama 25).

2. Evitar obstrucciones visuales como edicios, arbolados, postes, cableados.

3. Revisar la disponibilidad de los lugares de ubicacion para que no compitan con otros instalados en
las cercanias.

4. Respetar en los lineamientos emitidos por los ayuntamientos respecto a la instalacion y
mantenimiento de estructas publicitarias.
- Instalar a 20 m. de la via
- Instalar a no menos de 150 m. de distancia uno de otro.

Segundo critero: Dimensiones y altura de espectaculares y edificaciones

La regulacion de la altura y las dimensiones de los espectaculares es pertinente para generar ritmo
en la visual de la via.( Ver Diagrama 27 y 28).

Esta regulaciéon muestra armonia visual que favorece a la imagen de zona (Ver Diagrama Sketch 26).

Tercer criterio: Diseino

1. Composicion grafica.

a. Integrar el contenido grafico de acuerdo a las orientacion, dimensiones del espectaculary a la

distancia a la cual este pretende ser leido. (Ver Diagrama 29 y 30).

b. Establecer la escala que requiera cada composicion recordando que debera ser mayor para su
facil lectura.

c. Considerar la distancia a la cual sera leido.

d. Seleccionar fotografias, imagenes, tipografia, paleta de colores de acuerdo al producto a publicitar.

e. Lograr la transmision del producto hacia a el consumidor sin saturar el contenido.

(Ver Diagrama 25),

2. Mensaje

Sabiendo que el mensaje debe ser leido en pocos segundos el mensaje debe:

a. Formar el texto con pocas palabras. Requiere ser breve, simple y claro.

b. Elegir tipografia legible a distancia, evitar el uso de tipos muy gruesos o ultranos. La tipografia
sencilla es la mas conveniente para este tipo de publicidad.

c. Generar disefos creativos por medio de la utilizacion de fondos sencillos, colores nitidos y
espaciamiento entre palabras e imagenes para obtener una adecuada identicacion con lo que se
publicita.

Comentario.

La publicidad exterior solo forma parte de un conjunto de elementos para alcanzar los objetivos
planteados.Tendra éxito cuando sea complemento de otros medios y formas publicitarias: radio,
television, plataformas digitales, entre otros. Su cobertura de mercado, rentabilidad y niveles de
alcance y frecuencia de exposicion, deberan tomarse en cuenta para su produccion y satisfaccion
de los requerimientos del anunciante. No olvidar que su contenido tendra que estar acorde al tipo de
poblacién al que va dirigido o que vive o circula por la zona seleccionada.
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Conclusiones

La intervencion del espacio visual modificé el entorno urbano por medio de un mensaje claro y objetivo.
Estas composiciones de texto e imagen son herramienta efectiva para alterar la panoramica urbana de
manera eficaz y provocar los resultados esperados.

La utilidad de la propuesta es provocar una alteracion en la intervencién publicitaria que aportara mejores
soluciones en la calidad del paisaje citadino y en la percepcion de la comunidad. Es evidente que
trabajar en el disefio urbano como instrumento transformador, facilitara la tarea: reconstruir el entorno
visual como representacion y posibilidad de experiencia, asi como establecer nuevas estrategias e
implementarlas. La mejora en la forma que se compone en la zona seleccionada armoniza e incorpora
la publicidad exterior con el paisaje urbano. Al mismo tiempo se contrasta el contexto de medio con
el paisaje actual del sector y se optimiza la composicion grafica de la publicidad, para determinar
eficiencia.

Es de interés primordial de la propuesta reconciliar los aspectos de la imagen de la ciudad, el paisaje
y su arquitectura con el habitante, su protagonista principal. Se altera o modifica el entorno para
convertirlo en un espacio visualmente agradable. El disefio publicitario constituyé el instrumento que
provoca y conduzca al respeto racional de la transformacién rururbana sin olvidar en momento alguno
al ser humano y sus necesidades.

En cuanto los objetivos previstos es deseable:

Anticipar la renovacion del espacio urbano y alcanzar un equilibrio entre lo que se publicita y la
interaccién con el habitante.

Adecuar senderos visuales acordes a resultados de la investigacion tomando en cuenta los indices
perceptivos existentes que faciliten al transeunte una vista organizada y un traslado informado.
Proyectar a mediano plazo un programa progresivo de disefio que responda a los avances del desarrollo
urbano, en vista de los rapidos cambios urbanos y la importante migracion de poblacion.

Es importante destacar que el modelo que presenta este trabajo constituye un ejemplo que puede ser
replicado o reproducido tanto en otras zonas de la propia ciudad de Morelia como en otras localidades.
La situacion es pertinente dada la sensacion de saturacion publicitaria en el paisaje y la falta de
correspondencia con el contexto social. El vinculo debera trabajarse con cuidado y periédicamente
para modificar la percepcién de caducidad, descuido, atemporalidad que acualmente prevalence en el
ciudadano respecto a los anuncios espectaculares.

Este esquema plantea una revision sobre publicidad exterior como fendmeno, con la finalidad de
aportar soluciones innovadoras en la calidad del paisaje urbano, la eficacia en la inversion publicitaria y
sobre todo el equilibrio entre paisaje, arquitectura, contexto y grafica publicitaria. Los nuevos formatos
publicitarios han cambiado al ritmo de la tecnologia, existe una proyeccion muy acelerada en los
medios digitales, pero esto no se percibe asi en la publicidad exterior.

Al matizar mensajes publicitarios se obtiene un beneficio que consiste en representar ideas estéticas,
sociales, culturales y estilos de vida; la colocacion acertada en el medio circundante incurrura en la
apreciacion de la ciudad. El estudio y disefio de la composicidn grafica de los fomatos publicitarios,
propondra tomar en cuenta y no olvidar los rasgos expresivos del lugar y los procesos de interaccion
entre la publicidad y el sujeto; de esta manera se contribuira a la calidad de vida de los individuos.
La ciudad se transforma con la incorporacion de la publicidad y sus manifestaciones, e influye en la
apropiacion de los ciudadanos del lugar que habitan.
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Apéndice

Un boletin del H. Ayuntamiento de Morelia, del 29 de enero del 2014 describe cémo pondra orden en la colocaciéon de
anuncios publicitarios que afecten la imagen urbana de la ciudad o que impidan la visibilidad del transito diario de los
ciudadanos. Las direcciones de Inspeccién y Vigilancia y de Aseo Publico retiraran las céncavas, anuncios pegados en
arboles, postes de luz o teléfono y en via publica que en su mayoria indican: renta o venta de casas o departamentos,
extravio de mascotas y la oferta de servicios, porque representan un problema de contaminacion para la ciudad.

Otro boletin del H. Ayuntamiento de Morelia, del 16 de noviembre del 2015 indica que no se cuenta con un padron
actualizado del total de espectaculares, lo cual incide directamente en los ingresos municipales, pues en muchos casos no
tienen permiso para ello y no cubren los requisitos y las cuotas solicitadas. Son 35 millones de pesos los que el municipio
ha dejado de recibir por este rubro. Se tienen identificados adeudos del 2013 a la fecha.

En el marco del programa “Morelia Juega Limpio” ademas de retirar la basura visual, se invita a los particulares y empresarios
recurrir al Ayuntamiento para orientarlos sobre la publicidad y sus servicios.Se retiraron mas de mil cuatrocientos posters,
anuncios, imagenes y carteles de publicidad en diversos puntos de la ciudad, los cuales se encuentran adheridos en:
postes de alumbrado, postes de madera de Teléfonos de México, de cemento de la CFE, cabinas telefonicas, semaforos y
en 65 locales que deben cumplir su obligacion con el Reglamento General de Limpieza de Morelia y el Cédigo de Desarrollo
Urbano.

Las sanciones van desde los 5 salarios minimos hasta los 400 de acuerdo con la gravedad o falla del anuncio publicitario.
El Ayuntamiento destacé que el tema de seguridad es prioritario, debido a que al no contar con el permiso, no existe una
compafia de seguros que responda en caso de algun accidente que atente contra la integridad de peatones y automovilistas.
El Ayuntamiento esta en disposicion de didlogo con los empresarios para buscar alternativas en las que ellos estén en
posibilidad de ponerse al corriente y el Municipio reciba los ingresos correspondientes los cuales se traducen en obras y
servicios para la ciudadania.

En Contramuro, Alejandro Garcia en abril del 20 del 2017 indica que el 70% de espectaculares son irregulares en Morelia. El
director de Imagen Urbana del Ayuntamiento Municipal detalla que ya se esta haciendo una normativa para espectaculares,
dice no contar con un censo detallado del nimero de anuncios existentes. Un estudio realizado por la Asociacion Civil
“Ahora” muestra que en un solo medio de comunicacion impreso se gasté un millon y medio de pesos en el mes de marzo.
Ademas dice que un alcalde ha tirado por la borda 270 millones de pesos del dinero de los morelianos en publicidad
impresa.

Segun un articulo publicado en La Voz de Michoacan” por Tsuri Chavez muestra lo siguiente:

En el 2017, 62 espectaculares son clausurados por irregularidades en Periférico Paseo de la Republica, Avenida Acueducto,
Solidaridad y Madero Poniente y Oriente. En el 2018, 12 espectaculares son son clausurados por irregularidades.

Segun el SDUMA los anuncios mayores a 10 metros cuadrados deben de contar con mantenimiento correctivo y preventivo.

La ciudadania percibe ya lo problemas causados por la industria de la publicidad, hacienda un resumen de los datos
anteriores, la imagen urbana es afectada por diversos aspectos, la colocacién, el impedimento de visibilidad de vias y
sefialamientos, mal mantenimiento, falta de ingresos a Municipios por espectaculares irregulares, riesgo para peatones y
automovilistas.
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Aprueban en Morelia reglamento para disminuir contaminacion visual Inicio/ Morelia 14:00 28 de diciembre de 2014
Redaccién/Quadratin MORELIA, Mich., 28 de diciembre del 2014.-

Con el objetivo de disminuir la saturacién y contaminacién visual en la capital michoacana, el Cabildo de Morelia aprobd la
iniciativa de reforma y adicion al Reglamento de Anuncios Publicitarios del Municipio, que mejorara el ordenamiento de la
imagen urbana. De acuerdo con un comunicado de prensa, el pasado 22 de diciembre, en Sesion Ordinaria, los integrantes
del 6rgano colegiado municipal ratificaron por unanimidad el documento que modifica la normatividad vigente desde 2009
en materia de publicidad grafica, el cual determina que el establecimiento de sus dimensiones y distancias, sera acorde a
las caracteristicas de cada espacio y las necesidades de los particulares. Asimismo, a fin de facilitar la comprension de los
lineamientos normativos a la ciudadania, estos se encuentran clasificados en cuatro categorias generales.

De igual manera, son desglosados y descritos detalladamente los requisitos para los anunciantes que deban cumplir
ciertas normas de seguridad, y se agrega como obligacion contar con la pdliza de seguro de responsabilidad civil por
danos a terceros. De tal forma, del total de anuncios publicitarios identificados en el municipio, son regularizables el 85 por
ciento, y asi, al facilitar la deteccion de aquellos que no cuentan con la autorizacion correspondiente, se implementaran
los procedimientos de sancion y retiro con mayor prontitud. Con ello, se regula la distribucién, construccion, instalacion,
fijacién, modificacion, ampliacion, mantenimiento, reparacion, retiro, desmantelamiento y/o demolicion de toda clase de
publicidad exterior y anuncios instalados o visibles desde las vialidades, incluyendo los emplazados en mobiliario urbano.

El texto original de este articulo fue publicado por la Agencia Quadratin en la siguiente direccién: https://www.
quadratin.com.mx/municipios/morelia/Aprueban-en-Morelia-reglamento-para-disminuir-contaminacion-visual/.
Este contenido se encuentra protegido por la ley. Si lo cita, por favor mencione la fuente y haga un enlace a la nota

original de donde usted lo ha tomado. Agencia Quadratin. Todos los Derechos Reservados © 2018.
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Con fundamento en los Reglamentos de Establecimientos Mercantiles, Industriales y de Servicio del Municipio y de
Anuncios Publicitarios, la Secretaria del Ayuntamiento de Morelia, a través de la Direccion de Inspeccion y Vigilancia,
emprende operativos con la finalidad de preservar la imagen urbana de la capital de Michoacan.

El Secretario del Ayuntamiento, Jesus Avalos Plata, informé que estas acciones contemplan mantener los espacios publicos
libres de céncavas, mediante operativos periddicos para retirar estas estructuras publicitarias.Detallé que se ha hecho el
retiro de 96 concavas en avenidas del Centro Historico de la ciudad y vialidades como el Periférico Paseo de la Republica,
Acueducto, entre otras.

Avalos Plata manifest6 que dicha labor es parte del objetivo del Ayuntamiento de Morelia, para mantener una imagen de la
ciudad limpia y sin contaminacion visual, que permita a la ciudadania disfrutar de plazas y areas verdes.

En este sentido, la Directora de Inspeccion y Vigilancia de Morelia, Maricruz Ontiveros Aguilar, destacé que al detectar una
concava en espacios publicos, es retirada y resguardada por la Direccion de Residuos Salidos.

Explicé que el propietario de ella puede acercarse para recuperar su concava al firmar una carta compromiso que lo sujeta
a no volver a colocar este objeto en las calles de Morelia, o de lo contrario se puede hacer acreedor a una multa de 20 a

100 salarios minimos por reincidencia.
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Ya en sesiones pasadas se abordo el tema de la contaminacion que genera el uso de utensilios de plastico, se toco el tema
de la Publicidad A-1, que se refiere a restringir en el Centro Historico la publicidad en folletos, tripticos y volantes, y que
deberian estar reglamentados con un permiso por parte del Ayuntamiento, pero también esta la Publicidad A-8, que tiene
que ver con pendones, en caso de anuncios que no estan prohibidos y que sean de material amigable y reciclable, asi lo
expuso el regidor Gaspar Hernandez Razo en pasada sesién de cabildo.

Sin embargo, dijo, este dia me voy a referir al tema de los anuncios que generan contaminacion visual y que afectan la
imagen urbana, para ello les doy la siguiente explicacion: La contaminacién visual se entiende como la alteracion de las
cualidades de una imagen, de un paisaje natural urbano causada por cualquier elemento funcional o simbdlico que tenga
caracter comercial, de propaganda o también de servicio.Agrego, que se refiere también al abuso de ciertos elementos que
no son arquitectdnicos, que alteran la estética, la imagen del paisaje, tanto rural como urbano y que generan a menudo una
sobre estimulacion agresiva, invasiva y simultanea.

Estos elemento dijo, pueden ser carteles, anuncios instalados, rotulados, fijos y pintados, o pegados en la via publica como
los que se perciben en la mayoria de los postes, puentes peatonales, en los propios arboles, incluso, hay personas que
para poder fijar esa publicidad utilizan el llamado engrudo y pegamentos distintos que dafian la infraestructura.

Gaspar Hernandez, destaco que todo esto esta deteriorando laimagen urbana, porque cada dia el problema de contaminacion
visual va creciendo y afectando a los habitantes de la ciudad de Morelia. Desde mi muy particular punto de vista este es
un problema grave, porque los equipamientos urbanos como ya se comentaba, o sea postes, semaforos, sefialéticas de
todo tipo, son tapados con esa publicidad. Destacd que en algunos casos no solo generan molestia, sino una obstruccion
a gentes con discapacidad o que desconocen la ciudad, por ello, para poder mantener en buenas condiciones el mobiliario
urbano, que es parte de las politicas publicas de esta administracion y de las regidoras y regidores, habra que aplicar el
reglamento sin distingos.

Agregd que ante la contaminacion de diversos tipos es importante generar esos mecanismos para que la autoridad
implemente medidas y garantice las condiciones para el disfrute de la ciudad. Sefial6é que el articulo 51 fraccion segunda
del reglamento de anuncios publicitarios, prohibe, instalar, pintar, dibujar, cualquier tipo de anuncia en via publica o en
parques, jardines, plazas, arboles, entre otros. Por lo tanto, se debe solicitar a las areas competentes que operen y

apliquen la normatividad para mejorar la calidad de vida de los ciudadanos.
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Morelia, Michoacan (MiMorelia.com).-

La tarde de este viernes, personal del Ayuntamiento de Morelia, asi como Proteccién Civil y Policia Municipal han retirado
del mobiliario urbano mamparas en algunos puntos de la capital michoacana, para ser exactos en avenida Madero
Poniente. (Foto: cortesia) Como parte de la estrategia para combatir la contaminacion visual, salvaguardar la integridad
de los transeuntes, y evitar dafos a las estructuras urbanas, se llevé a cabo el dicho operativo de concavas de anuncios
publicitarios. (Foto: cortesia) No obstante, en la ciudad de Morelia seguirdn realizando estos procedimientos con el
objetivo de hacer cumplir el reglamento en la materia y el uso correcto de los espacios publicos. La dependencia emitié un
comunicado que se lee: El ordenamiento de la ciudad prevalece con operativos permanentes por parte de la Secretaria
del Ayuntamiento mediante la Direccion de Inspeccion y Vigilancia para el retiro de céncavas Lo anterior responde a la
actuacion conforme a la normativa y reglamentos municipales vigentes y se liberan cruces peatonales y viales en beneficio
de la ciudadania. En ese sentido, la labor del Ayuntamiento es constante y se mantienen abiertos los canales del didlogo
para que los empresarios que incurran en el uso de esta infraestructura urbana sin permiso no continie y coadyuven a
embellecer la imagen de la ciudad. Las concavas retiradas son resguardadas y pueden ser recuperadas al subsanarse la
falta administrativa cometida, por lo cual se invita a los duefios de éstas a acercarse y conocer los procedimientos para
ello. Por: Redacciéon/AV

El texto de este articulo fue publicado en la direccién: https://www.mimorelia.com/retiran-anuncios-publicitarios-en-morelia/
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Afecta la estética urbana y la propia visibilidad del entorno natural, ademas de alterar el paisaje

Cada vez se observan mas anuncios de todos tipos y tamafios / Foto: Juan José Sifuentes

Por: Mario Mora Legaspi

Existe cada vez una mayor contaminacion visual en la ciudad, ante la complacencia de las autoridades competentes,
situacién que afecta la estética urbana y a los propios habitantes, considerd ayer el urbanista Alejandro Escalante Cruz.
Cada ciudad tiene su fisonomia, su personalidad y, como en las personas, la primera impresién entra por los ojos. La
publicidad, la arquitectura, el comercio, el ordenamiento territorial son, en gran parte, responsables de esa fisonomia.
Carteles de todo tamafio, pintas, mantas, amontonamiento de basura publicitaria en las paredes; cables, antenas,
construcciones inadecuadas, alteran el paisaje y generan la contaminacién visual, que se refiere a cualquier elemento que
afecte la visibilidad y la estética del entorno natural o urbano.

Ademas de los grandes rétulos en las calles y carreteras, también hay soportes publicitarios en aceras y andenes, que
impiden el paso y la visibilidad. Esto tiene que ver con la seguridad ciudadana, dijo.

No se deberia permitir el exceso de publicidad en muros y fachadas, con papeles que nadie lee. Colocar cualquier cantidad
de rétulos, pintas, mantas, afea la ciudad y puede causar problemas de salud, como estrés, dolor de cabeza, y hasta llegar
a causar la muerte, por ejemplo en un accidente de transito, al impedir la visibilidad y tapar informacion vital o distraer la
atencion de conductores y peatones

El exceso de publicidad y su ubicacion inadecuada, estresa, cansa, atiborra el cerebro, afecta la atencion hacia otros
elementos del ambiente o hacia la actividad que se realiza, explicé Escalante Cruz.

También constituyen contaminacion visual las telarafias de los cables para la energia eléctrica. Y los postes que instalan
frente a puertas o ventanas. O los vehiculos mal estacionados que no permiten ver y que las autoridades viales no ven.
El comercio informal también incide. Las ventas en calles y aceras quitan visibilidad y afectan la estética de la ciudad. No
es que se cuestione esta fuente de trabajo, sino que se ordene. La misma gente podria contribuir.

Enlas aceras angostas no se deberia permitir ventas, nitalleres en la calle. También el comercio formal genera contaminacién
visual. En varias zonas de la capital, incluso en el centro, las tiendas se han salido a las puertas y aceras. Y hasta se toman
las calles. Quitan visibilidad y el que pasa puede enredarse en las mercaderias que cuelgan como matapalos, subrayé.
Como vemos, no es solo cuestiéon de publicidad, son varios los sectores e instituciones involucrados: comercio, ordenamiento
territorial, turismo, arquitectura, seguridad ciudadana, transporte, medio ambiente, salud, energia, construccion. Pero es la
autoridad municipal la responsable principal.La contaminacién visual ocasiona un terrible deterioro en la vida de la misma

ciudad.
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En tres dias, Ayuntamiento de Morelia retir6 119 anuncios de la via publica

La intencidn, es que las calles de Morelia estén libres de anuncios de los llamados “céncavos” y “pendones” colocados en
los postes para que estos espacios dejen de ser lugares donde que se instale ese tipo de contaminacion visual

Los inspectores acudieron a revisar algunas calles que forman parte de los cuatro sectores en los que esta conformada la
ciudad.

Morelia, Michoacan, 17 de diciembre de 2019.- Luego del compromiso hecho por el Ayuntamiento para limpiar de publicidad
los espacios publicos, finalmente el Ayuntamiento de Morelia a través de la Direccion de Inspeccion y Vigilancia llevo a
cabo el operativo para retirar los anuncios publicitarios de la via publica lo mismo que la publicidad colocada en postes los
que no cuentan con el permiso necesario en varias zonas de la ciudad logrando retirar 119 anuncios que fueron instalados
en su momento de manera irregular.

La Directora de Inspeccion y Vigilancia, Maria de Jesus Velazquez Arenas informé que el operativo inicié el pasado viernes
13 de diciembre y siguié durante el sabado 14 y domingo 15 con el acompafiamiento de al menos tres dependencias
municipales mas, ya que la intencién, es que las calles de Morelia estén libres de anuncios de los llamados «concavos»
y «pendones» colocados en los postes para que estos espacios dejen de ser lugares donde que se instale ese tipo de
contaminacion visual.

La directora precis6 que entre las acciones que se llevaron a cabo, esta la desinstalacion de anuncios publicitarios ubicados
en via publica, el levantamiento de actas circunstanciadas que comprueben la labor realizada, lo mismo que el resguardo
de los anuncios en las instalaciones del propio ayuntamiento capitalino.

Los inspectores acudieron a revisar algunas calles que forman parte de los cuatro sectores en los que esta conformada
la ciudad como el Sector Republica, al Sector Independencia, el Sector Nueva Espafa y el Sector Revoluciéon en los que
recogieron 25 anuncios publicitarios tipo concavos, que son los anuncios que estan sostenidos por una estructura metalica
o de otro material mientras que otros 84 tipo pendones, fueron retirados de los postes.

Finalmente Maria de Jesus Velazquez resalté que ese tipo de operativos se estaran realizando de manera constante para
evitar que la irregularidad se apodere de la ciudad de Morelia pues este tipo de practicas ilegales, ya se habian hecho

comunes en la capital michoacana lo cual no permitiran, puntualizé.
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Cotizacion para intervencion publicitaria. Poligono 4.

Disponibilidad: Junio
Tarifa mensual
$ 75,994.6 mas iva
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